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MASTER OF BUSINESS ADMINISTRATION 
IN INNOVATION MANAGEMENT

คําอธบิายรายวชิา 
หมวดวชิาบงัคับ 
กน.601 : การจดัการนวตักรรมธุรกิจ
IM 601 : Business Innovation Management

           มุมมองเชงิทฤษฎีที�สาํคัญของการจดัการซึ�งมอิีทธพิลต่อแนวคิดในการจดัการและแนวปฏิบติัในศตวรรษที�
20 และนําไปสูแ่นวคิดใหมใ่นยุคนวตักรรม ประวติัของววิฒันาการดา้นการจดัการ และหลักการจดัการในเชงิลึก
แนวคิดพื�นฐานที�สาํคัญเกี�ยวกับนวตักรรมสามระดบั ไดแ้ก่ สภาพแวดล้อมดา้นนวตักรรม หลักการที�สาํคัญของ
นวตักรรม (เชน่ ประเภทของนวตักรรมสมยัใหม ่การนาํนวตักรรมมาใช ้และทรพัยส์นิทางป�ญญา) และการประยุกต์
ใชน้วตักรรมหลัก (เกี�ยวกับกระบวนการ บุคคล วฒันธรรม และความเป�นผูน้าํ)
           Business Innovation Management offers critical and theoretical perspectives of
management that dominated 20th-century thinking and practice in management and paved
the way to new paradigms of the innovation age. The course introduces the historical evolution of
the management domain and discusses more profound management principles. Students learn
about essential foundational concepts of innovation on three levels of abstraction: innovation
environment, core innovation principles (such as modern innovation types, innovation adoption,
and intellectual property (IP)), and core innovation applications (related to process, people,
culture, and leadership).

กน.611 : การจดัการความรู้
IM 611 : Knowledge Management

           การจดัการความรู ้และกระบวนการเรยีนรูใ้นองค์กรในระดบับุคคล ระดบักลุ่ม และระดบัองค์กร ในบรบิทของ
องค์กรธุรกิจ องค์กรที�ไมแ่สวงหากําไร และองค์กรภาครฐั ภารกิจหลักของนวตักรรมองค์กร คือ การกําหนดความรู ้
ที�มอียูเ่ดิม และพจิารณาความรูใ้หมจ่ากภายในและภายนอก เพื�อที�จะพฒันาและใชง้านทรพัยส์นิทางป�ญญาของ
องค์กร และแก้ไขประเด็นป�ญหาทางธุรกิจที�เผชญิอยู ่ใหค้วามรูเ้กี�ยวกับแนวคิด ทฤษฎี วธิกีาร และเทคโนโลยใีนการ
ออกแบบ (การวางแผนการจดัการความรู)้ การพฒันา (การดาํเนนิการจดัการความรู)้ และการปกป�ององค์ความรู ้
(ความมั�นคงปลอดภัยขององค์ความรูแ้ละกฎหมายทรพัยส์นิทางป�ญญา)
           The course explores knowledge management (KM) and organizational learning (OL) at
individual, team, and organizational levels relevant to business, non-profit, and government
organizations. The primary task of corporate innovation is to configure its existing knowledge and
examine new internal and external knowledge to develop and leverage corporate intellectual
properties (IP) and solve the facing business issues. This course educates students with concepts,
theories, methods, and technologies for designing (KM planning), developing (KM execution), and
protecting knowledge (Knowledge security & IP law)
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กน.612 : การวจิยัเบื�องต้น
IM 612 : Introduction to Research

          การฝ�กอบรมแบบมุง่เนน้ในเรื�องวธิกีารและการออกแบบการวจิยันวตักรรม โดยเฉพาะวธิกีารวจิยักรณศึีกษา
พื�นฐานเกี�ยวกับการวจิยัเชงิปรมิาณและเชงิคณุภาพ ในการพฒันาคําถามในการวจิยั ตรวจสอบวรรณกรรมปรทัิศน์
การเลือกหน่วยการวเิคราะห ์และการเก็บขอ้มูล วเิคราะหแ์ละรายงานผลขอ้มูล ภายหลังจากที�จบวชิานี� นกัศึกษาจะได้
ขอ้เสนอการวจิยักรณีศึกษาในหวัขอ้ที�เลือก เหมาะกับการค้นควา้หาแนวคิดหรอืการวเิคราะหข์ั �นต้นในงานวจิยั 
 การทําวทิยานพินธ์
           Introduction to Research provides focused training on innovative research methods and
designs, especially case study research methods. The course provides the foundations of
quantitative and qualitative research on how to develop research questions, examine literature,
select units of analysis, and collect, analyze, and report data. After the course, students will have
completed case study research proposals on the topic of their choice. The module is ideal for
exploring prospectus ideas or beginning a master thesis and independent study.

กน.621 : เทคนคิการสรา้งความคิดสรา้งสรรค์
IM 621 : Creativity and Ideation Techniques

           สรา้งเสรมิความรู ้ทักษะ และทัศนคติที�จาํเป�นในการต่อยอดการแก้ป�ญหาอยา่งมนีวตักรรม และสง่เสรมิ
ความคิดสรา้งสรรค์ภายใต้บรบิทขององค์กร ศึกษาเชงิลึกในมติิที�หลากหลายของกระบวนการความคิดสรา้งสรรค์
เครื�องมอืเฉพาะทาง รวมถึงเครื�องมอืเอไอ การวเิคราะหเ์ชงิวพิากษ์เกี�ยวกับความท้าทายที�เกี�ยวขอ้งกับนวตักรรม
การสื�อสารอยา่งมปีระสทิธภิาพ และความรว่มมอืเพื�อใหบ้รรลผุลสาํเรจ็ในวธิกีารคิดระดบับุคคลและระดบักลุ่ม
           Creativity and Ideation Techniques equip students with essential knowledge, skills, and
attitudes to generate innovative solutions and foster creativity within organizational contexts. The
course delves into the multidimensional aspects of the creativity process, specialized tools
(including AI tools), critical analysis of innovation-related challenges, and effective
communication and collaboration for successful personal and team ideation.
 
กน.622 : การคิดเชงิออกแบบ
IM 622 : Design Thinking

           แนวทางในการแก้ป�ญหาที�เนน้ความเขา้ใจความรูส้กึของผูอื้�น ความคิดสรา้งสรรค์ และกระบวนการที�ทําซํ�า
จนเกิดการพฒันาวธิกีารแก้ป�ญหาอยา่งมนีวตักรรม สะท้อนถึงความต้องการและความพงึพอใจของผูใ้ชง้านอยา่ง
แท้จรงิการลงลึกไปในการแก้ป�ญหาที�มนษุยเ์ป�นศูนยก์ลางและนวตักรรม เขา้ใจการควบคมุพลังของความเหน็อก
 เหน็ใจผูอื้�น การสงัเกต การวเิคราะหเ์ชงิวพิากษ์ การระบุป�ญหา และวธิกีารคิดแบบทํางานรว่มกันในการรบัมอืกับ
ความท้าทายที�มคีวามซบัซอ้น จากกระบวนการคิดเชงิออกแบบหา้ขั�นตอน ผูเ้รยีนจะมคีวามเชี�ยวชาญที�จาํเป�นต่อการ
ทําความเขา้ใจความต้องการของลกูค้าที�แสดงออกมาและที�ซอ่นเรน้อยู ่และป�ญหาที�เป�นขอ้กังวลของลกูค้า การ
สรา้งวธิกีารแก้ป�ญหาอยา่งมนีวตักรรม สรา้งต้นแบบและทดสอบวธิกีารดงักล่าว รวมถึงสามารถถ่ายทอดเกี�ยวกับ
วธิกีารดงักล่าวไดอ้ยา่งมปีระสทิธภิาพ
     Design Thinking is a problem-solving approach emphasizing empathy, creativity, and iterative
processes to develop innovative solutions that resonate with user needs and preferences. This
module is an immersive journey into human-centric problem-solving and innovation. Students
understand how to harness the power of empathy, Observation, critical analysis, problem 



statements, and collaborative ideation to tackle complex challenges. By exploring the five stages 
of the design thinking process, students will gain the expertise needed to understand customers
expressed and hidden needs and pain points, generate innovative solutions, prototype and test
these solutions, and effectively communicate their solutions.
 
กน.631 : การพฒันาผลิตภัณฑ์ใหม่
IM 631 : New Product Development

          การออกแบบและการสรา้งผลิตภัณฑ์ใหม ่จากการสรา้งแนวคิดไปสูก่ารนาํผลิตภัณฑ์ออกสูต่ลาด วธิกีารเชงิ
ปฏิบติัด้วยเครื�องมอืที�มนีวตักรรม และเทคนคิในการสรา้งพอรต์ของกรอบแนวคิดผลิตภัณฑ์ การประสานการ
พฒันาผลิตภัณฑ์กับกลยุทธท์างธุรกิจ การพฒันาผลิตภัณฑ์ใหมป่ระเภทต่าง ๆ และขั�นตอนที�เกี�ยวขอ้งใน
กระบวนการพฒันาผลิตภัณฑ์ใหมเ่พื�อเผชญิกับป�ญหาที�เกิดขึ�นจรงิในการพฒันาผลิตภัณฑ์เชงิกลยุทธ์
           New Product Development (NPD) examines designing and creating new products, from
idea generation to market launch. NPD introduces a pragmatic approach with innovative tools
and techniques to building a conceptual product portfolio, synchronizing product development
with business strategy. The module prepares students with different types of NPD and the steps
involved in the NPD process to face real-world problems in strategic product development.
 
กน. 632 : การคาดการณแ์ละการวางแผนเชงิกลยุทธ์
IM 632 : Strategic Foresight and Planning

           แนวปฏิบติัในการระบุแนวโน้มและตัวขบัที�สาํคัญของการเปลี�ยนแปลง ประเมนิผลกระทบที�เกิดขึ�นกับองค์กร
และพฒันากลยุทธเ์พื�อเตรยีมการณ์ในอนาคต เตรยีมทักษะใหผู้เ้รยีนในการวเิคราะห ์สะท้อน และการนาํเสนอดว้ย
วาจาเพื�อสนบัสนนุการตัดสนิใจเชงิกลยุทธข์ององค์กร
           Strategic Foresight is an essential concept in today's rapidly changing world. Strategic
foresight teaches a practical approach to identifying key trends and drivers of change, assessing
their impact on organizations, and developing strategies to prepare for the future. The module
equips students with analytical, reflective, and verbal skills supporting organizational strategic
decision-making.
 
กน. 641 : การวจิยัตลาดโลก
IM 641 : Global Market Research

          ค้นหาคณุค่าที�องค์กรสามารถสรา้งใหแ้ก่ลกูค้าไดจ้ากการทําความเขา้ใจความจาํเป�นที�ต้องมแีละความ
ต้องการของลกูค้ากลุ่มเป�าหมาย ประเมนิการเปลี�ยนแปลงของแนวโนม้ทางการตลาดและทําความเขา้ใจวา่การ
เปลี�ยนแปลงนั�นจะมสีว่นกระตุ้นความพงึพอใจและทัศนคติของลกูค้าอยา่งไร ผูเ้รยีนจะมคีวามเขา้ใจวา่การ
เปลี�ยนแปลงทัศนคติของลกูค้าทําใหอ้งค์กรมุง่ความสนใจไปที�ผลิตภัณฑ์และบรกิารใหม ่ที�ตอบสนองต่อความ
จาํเป�นที�ต้องมแีละความต้องการของลกูค้าที�ปรบัเปลี�ยนไปหรอืเกิดขึ�นมาใหมไ่ดอ้ยา่งไร
           Global Market Research explores the value a company can create for its customers by
understanding the needs and wants of its target consumers. Market research is vital for any
organization to evaluate changes in market trends and how they drive consumer preferences
and attitudes. Through this course, students understand how changes in consumer attitudes allow
an organization to focus on new product and service development to satisfy their customers'
evolving and emerging needs and wants. 



กน.642 : การวเิคราะหค์วามเป�นไปไดข้องโครงการนวตักรรม
IM 642 : Innovation Project Feasibility

           สรา้งเสรมิความรูแ้ละทักษะในการประเมนิความเป�นไปไดข้องแนวความคิดใหม ่ตัดสนิใจภายใต้ขอ้มูลที�มใีน
การจดัสรรทรพัยากร และจดัการพอรต์โฟลิโอของโครงการนวตักรรมในเชงิกลยุทธเ์พื�อใหเ้กิดผลต่อองค์กรสงูสดุ
ประเมนิความซบัซอ้นของโอกาสดา้นนวตักรรมโดยพจิารณาความต้องการของตลาด ความเป�นไปไดเ้ชงิเทคนคิ 
 นัยในเชงิการเงิน และความสอดคล้องกับเป�าหมายขององค์กร ผูเ้รยีนจะพฒันาวธิกีารที�เป�นระบบ ผา่นการผสม
ผสานระหวา่งพื�นฐานทางทฤษฎี และกรณศึีกษาเชงิปฏิบติั เพื�อวเิคราะหจุ์ดแขง็ จุดอ่อน โอกาส และอุปสรรคที�
เกี�ยวขอ้งกับแต่ละแนวคิดดา้นนวตักรรม 
           Innovation Project Feasibility supplies students with the knowledge and skills to assess the
viability of novel concepts, make informed decisions about resource allocation, and strategically
manage a portfolio of innovation projects for maximum organizational impact. The module
evaluates innovation opportunities by considering market demand, technical feasibility, financial
implications, and their alignment with organizational goals. Through a blend of theoretical
foundations and practical case studies, students will develop a systematic approach to analyze
the strengths, weaknesses, opportunities, and threats associated with each innovation idea. 
 
กน.651 : ภาวะผูนํ้าเชงิสรา้งสรรค์
IM 651 : Creative Leadership

           เจาะลึกถึงวธิกีารสรา้งสรรค์ขั�นสงูที�ไดร้บัแรงบนัดาลใจจากผูน้าํที�โดดเดน่ทางดา้นธุรกิจ วทิยาศาสตร ์ศิลปะ
การเมอืง และการกีฬา วชิานี�จะค่อย ๆ ปรบักรอบทางความคิดของผูเ้รยีนจาก “ภาวะปกติ” ไปเป�น “ภาวะอัจฉรยิะ”
เป�นการปลดล็อกจติสาํนึกทางความคิดสรา้งสรรค์ในระดบัสงูขึ�น ทําใหผู้เ้รยีนสามารถเขา้ถึงสภาวะลื�นไหลและ
กระบวนการสรา้งสรรค์เพื�อกระตุ้นใหเ้กิดยูเรกาโมเมนต์ของความคิดสรา้งสรรค์ที�ก้าวลํ�า วชิานี�จะเตรยีมความพรอ้ม
ใหผู้เ้รยีนในการเป�นผูน้าํเชงิสรา้งสรรค์ที�โลกต้องการ เพื�อควา้โอกาสของคลื�นลกูที�หกของนวตักรรมทางเทคโนโลย ี 
           Creative Leadership moves beyond basic creativity techniques by diving into advanced
creative approaches inspired by remarkable business, science, arts, politics, and sports leaders. The
module gradually shifts students’ mindsets from a ‘normal mode’ to a ‘genius mode,’ unlocking
higher states of creative consciousness. This higher level of consciousness enables students to tap
into states of flow and the creative process to trigger Eureka moments of breakthrough creativity.
The module prepares students to become the creative leaders needed for the world to seize the
opportunities of the Sixth Wave of technological innovation.
 
 
 
 



หมวดวชิาเลือก 
     หมวดวชิาเลือกประกอบไปดว้ย 2 กลุ่มวชิา ไดแ้ก่
           1. กลุ่มวชิาการวเิคราะหท์างการตลาดเชงิสรา้งสรรค์ (Innovative Marketing Analytics)
           2. กลุ่มวชิาผูป้ระกอบการโครงการนวตักรรม (Entrepreneurial Project Innovation)

กลุ่มวชิาการวเิคราะหท์างการตลาดเชงิสรา้งสรรค์ 
กน.661 : พื�นฐานการวเิคราะหท์างการตลาด
IM 661 : Marketing Analytics Foundations

           การใชข้อ้มูลในการตัดสนิใจทางการตลาดที�ดขีึ�น ไดร้บัความรูใ้นการเก็บขอ้มูล วเิคราะห ์และแปลผลขอ้มูล
ทางการตลาด และเขา้ใจวธิกีารใชข้อ้มูลในการปรบัความเขา้ใจเกี�ยวกับลกูค้ากลุ่มเป�าหมาย การวดัประสทิธภิาพใน
การสง่เสรมิการตลาด และการใชข้อ้มูลในการตัดสนิใจเกี�ยวกับการใชง้บประมาณทางการตลาดอยา่งมปีระสทิธผิล
           Marketing Analytics Foundations offers essential skills for students to utilize data for better
marketing decision-making. With this course, students obtain know-how to collect, analyze, and
interpret marketing data and how to use this data to improve the understanding of target
customers, measure the effectiveness of marketing campaigns, and make more informed
decisions about using a marketing budget effectively.
 
กน.662 : การวเิคราะหพ์ฤติกรรมผูบ้รโิภค
IM 662 : Consumer Behavior Analysis

          พจิารณาป�จจยัที�มอิีทธพิลต่อพฤติกรรมผูบ้รโิภค เชน่ พฤติกรรมรายบุคคล อิทธพิลทางสงัคม และป�จจยั
ทางสิ�งแวดล้อม สรา้งความเขา้ใจเกี�ยวกับพฤติกรรมผูบ้รโิภควา่มผีลกระทบต่อการตัดสนิใจอยา่งไร การทํานาย
พฤติกรรม และการใชค้วามรูที้�ไดร้บัมาในการพฒันากลยุทธท์างการตลาดที�มปีระสทิธผิลมากขึ�น
           Consumer Behavior Analysis examines the factors influencing consumer behavior, such as
individual characteristics, social influences, and environmental factors. The module builds an
understanding of how consumer behavior affects their decision-making, how to predict behavior,
and how to use the gained knowledge to develop more effective marketing strategies.
 
กน.663 : การพฒันากลยุทธท์างการตลาดผา่นการขบัเคลื�อนดว้ยขอ้มูล
IM 663 : Data-Driven Marketing Strategy Development

           การค้นควา้ที�ครอบคลมุวา่ขอ้มูลเชงิลึกที�ขบัเคลื�อนดว้ยขอ้มูลสามารถกําหนดรปูแบบและเพิ�มประสทิธภิาพ
ของกลยุทธก์ารตลาดไดอ้ยา่งไร เจาะลึกถึงความสมัพนัธร์ะหวา่งกันของการวเิคราะหข์อ้มูล พฤติกรรมผูบ้รโิภค และ
การตัดสนิใจเชงิกลยุทธ ์ผูเ้รยีนจะไดเ้รยีนรูก้ารควบคมุอํานาจของขอ้มูลในการสรา้งกลยุทธท์างการตลาดที�มี
ประสทิธผิลในการขบัเคลื�อนผลลัพธแ์ละนวตักรรม
           This strategy development approach comprehensively explores how data-driven insights
can shape and optimize marketing strategies. The module provides insights into the interplay
between data analytics, consumer behavior, and strategic decision-making. Through a blend of
theory, case studies, and hands-on projects, students learn to harness the power of data to
formulate effective marketing strategies that drive results and innovation.



กน.664 : การแสดงผลขอ้มูลเชงิประจกัษ์
IM 664 : Data Visualization

           การพฒันาทักษะเชงิสรา้งสรรค์และทักษะเชงิเทคนคิในการเปลี�ยนขอ้มูลใหเ้ป�นรายงานที�เป�นรูปธรรม หรอื
 แดชบอรด์ที�จะสง่เสรมิใหเ้กิดการสื�อสารที�มปีระสทิธผิล ทําใหผู้ม้สีว่นไดส้ว่นเสยีมคีวามเขา้ใจอยา่งถ่องแท้ การ
ศึกษาเชงิลึกในดา้นทฤษฎีและดา้นปฏิบติัเกี�ยวกับการออกแบบการแสดงผล การค้นหาขอ้มูลเชงิโต้ตอบ และการ
สื�อสารอยา่งมปีระสทิธผิลเพื�อใหเ้กิดความเขา้ใจอยา่งถ่องแท้ เรยีนรูก้ารใชซ้อฟต์แวรเ์พื�อทําความเขา้ใจขอ้มูล
จดัการขอ้มูล และพรรณนาขอ้มูล พฒันาทักษะที�สมบูรณแ์ละทําใหเ้กิดความชาํนาญในเทคนคิการค้นควา้ทดลอง
การอธบิายและแสดงผลขอ้มูลเชงิประจกัษ์ สาํหรบัการเล่าเรื�องราวเกี�ยวกับขอ้มูล
          Data Visualization centers around developing creative and technical skills to convert data
into visual reports or dashboards to foster effective communication of insights among
stakeholders. The course delves into the theory and practice of visualization design, interactive
data exploration, and effective communication of insights. Students learn to employ software to
ingest, arrange, and represent data. The module develops solid skills and familiarity with
exploratory and explanatory data visualization techniques for data storytelling. 
 
กน.652 : หวัขอ้ที�เลือกสรร
IM 652 : Selected Topics

           นําเสนอหวัขอ้ที�รว่มสมยัซึ�งกล่าวถึงประเดน็เฉพาะที�อยูภ่ายใต้ขอบเขตการศึกษาในหลักสตูร ซึ�งไมไ่ดอ้ยูใ่น
วชิาใดที�มอียูใ่นหลักสตูรในป�จจุบนั
           Presents contemporary topics to address specific issues within the field of study that are
not currently covered within any existing courses in the curriculum.
 
กลุ่มวชิาผูป้ระกอบการโครงการนวตักรรม
กน.671 : พื�นฐานความเป�นผูป้ระกอบการและธุรกิจใหม่
IM 671 : Entrepreneurship and New Ventures Foundations

           ความรูพ้ื�นฐานและกรณศึีกษาภาคปฏิบติัของการสรา้งธุรกิจใหมใ่นการพฒันานวตักรรม แสวงหาวธิกีารเป�น
ผูนํ้าในผูป้ระกอบการธุรกิจใหม ่รวมถึงการประเมนิแนวคิดทางธุรกิจ โอกาสทางธุรกิจสาํหรบัธุรกิจใหม ่การเงิน
สาํหรบัผูป้ระกอบการ และธุรกิจเงินรว่มลงทนุ การก่อตั�งธุรกิจสตารต์อัป การจดัตั�งทีมผูบ้รหิาร และการสรา้ง
วฒันธรรมผูป้ระกอบการ การวางแผนและนาํมาสูภ่าคปฏิบติั และทําใหค้ณุค่านวตักรรมที�สง่มอบใหล้กูค้า นวตักรรม
ด้านกระบวนการ นวตักรรมดา้นองค์กรและการตลาด สามารถเกิดรปูธรรมในเชงิพาณชิย ์และทําใหกิ้จการใหมข่ยาย
ตัว
     The Entrepreneurship and New Ventures Foundations module delivers basic knowledge and
practical cases of new enterprise creation for innovation developments. Students explore how to
lead entrepreneurial ventures, including evaluating business ideas/opportunities for a new
venture, entrepreneurial finance and venture capital, establishing a startup, forming the executive
team, and building an entrepreneurial culture. The course involves students in planning and
executing the implementation and commercialization of the innovative value proposition,
process innovation, organizational and marketing innovations and scaling up the new enterprise. 



กน.672 : การบรหิารโครงการสาํหรบัผูป้ระกอบการ
IM 672 : Project Management for Entrepreneurs

           พฒันาทักษะและความรูที้�จาํเป�นในการจดัการโครงการผูป้ระกอบการในโลกที�มกีารเปลี�ยนแปลงอยา่ง
รวดเรว็และมคีวามซบัซอ้น กล่าวถึงวธิกีารดั�งเดิมที�เรยีกวา่วอเตอรฟ์อลโมเดล และวธิกีารสมยัใหมอ่ยา่งอไจล์ ผู้
เรยีนจะได้รบัประสบการณ์วา่ผูจ้ดัการโครงการจะแยกออกจากความเสี�ยงอยา่งมปีระสทิธผิลได้อยา่งไร และบรรลุ
ผลลัพธไ์ด้ตามเวลาและอยูภ่ายใต้งบประมาณที�จาํกัดไดอ้ยา่งไร ไดร้บัความรูแ้ละทักษะในการนาํเทคนคิการบรหิาร
โครงการมาประยุกต์ใชใ้นผูป้ระกอบการธุรกิจใหม ่หรอืวสิาหกิจขนาดกลางและขนาดยอ่ม (เอสเอ็มอี)
          Project Management for Entrepreneurs develops the skills and knowledge necessary to
manage entrepreneurial projects in a fast-changing and complex world. The course addresses
both the classical Waterfall Model method and the modern Agile Approach. Students experience
how project managers effectively isolate risks and achieve outcomes on time and within budget
constraints. The module equips students with knowledge and skills to practically apply project
management techniques in their entrepreneurial ventures or small- and medium-sized enterprises
(SMEs). 
 
กน.673 : นวตักรรมโมเดลธุรกิจ
IM 673 : Business Model Innovation

           ศึกษาวา่จะสรา้งความเปลี�ยนแปลงใหมห่รอืความเปลี�ยนแปลงที�มนียัสาํคัญต่อโมเดลทางธุรกิจที�มอียูข่อง
กิจการได้อยา่งไร การสรา้งมูลค่าใหมใ่หแ้ก่ลกูค้าและการเก็บเกี�ยวมูลค่าดงักล่าวใหแ้ก่ธุรกิจ อธบิายวธิกีารประเมนิ
องค์ประกอบของโมเดลทางธุรกิจแบบต่าง ๆ ป�จจยัที�ขบัเคลื�อนการเปลี�ยนแปลงในองค์ประกอบเหล่านี� และเครื�อง
มอืหรอืเทคนคิในการคิดค้นสรา้งองค์ประกอบขึ�นมาใหม่
           Business Model Innovation (BMI) explores how to create new or significant changes to a
firm's existing business models. BMI is essential for firms to create new customer value and capture
more of that value for their business. The module explains how to assess the different business
model components, the factors that drive changes in these components, and the tools or
techniques to innovate them.
 
กน.674 : การเงินสาํหรบัผูป้ระกอบการ
IM 674 : Entrepreneurial Finance

           ฝ�กฝนใหผู้เ้รยีนสามารถตัดสนิใจด้านการลงทนุและการจดัหาเงินทนุไดด้ขีึ�นในบรบิทของผูป้ระกอบการ โดย
ครอบคลมุชว่งเวลาต่าง ๆ ในวงจรชวีติของกิจการ จากสตารต์อัปไปจนถึงการออกจากธุรกิจ และระบุประเภทของ
 การจดัหาเงินทนุและผูใ้หเ้งินทนุในแต่ละชว่งของวงจร ศึกษาโมเดลทางธุรกิจและประเดน็เกี�ยวกับการประเมนิมูลค่า 
 กลยุทธท์างการเงินที�สาํคัญ เครื�องมอื และกระบวนการในการตัดสนิใจที�ขบัเคลื�อนความสาํเรจ็ของธุรกิจสตารต์อัป
ธุรกิจใหม ่และโครงการนวตักรรม ผูเ้รยีนจะมคีวามเขา้ใจอยา่งลึกซึ�งและมคีวามรูใ้นเชงิปฏิบติัวา่จะสามารถประยุกต์
ใชห้ลักการทางการเงินในบรบิทเฉพาะของผูป้ระกอบการไดอ้ยา่งไร
                       Entrepreneurial Finance trains students to make better investment and financing
decisions in entrepreneurial settings. The course covers various stages of a venture’s life cycle,
from startup to exit, and identifies types of financing and significant suppliers by the cycle stage.
The module explores business models and valuation issues, critical financial strategies, tools, and
decision-



making processes that drive the success of startups, new ventures, and innovative projects.
Students gain a deep understanding and practical know-how of how financial principles
uniquely apply in the entrepreneurial context.

กน.652 : หวัขอ้ที�เลือกสรร
IM 652 : Selected Topic

          นําเสนอหวัขอ้ที�รว่มสมยัซึ�งกล่าวถึงประเดน็เฉพาะที�อยูภ่ายใต้ขอบเขตการศึกษาในหลักสตูร ซึ�งไมไ่ดอ้ยูใ่น
วชิาใดที�มอียูใ่นหลักสตูรในป�จจุบนั
           Presents contemporary topics to address specific issues within the field of study that are
not currently covered within any existing courses in the curriculum. 
     
วทิยานพินธ ์
กน.702 : วทิยานพินธ์
IM 702 : Thesis

           การทําโครงงานวจิยัเชงิวชิาการในหวัขอ้ที�สนใจภายใต้ขอบเขตของหวัขอ้ที�ศึกษาในหลักสตูร โดยการทํางาน
อยา่งใกล้ชดิกับอาจารยที์�ปรกึษาในการพฒันาขอ้เสนองานวจิยั เก็บรวบรวม และวเิคราะหข์อ้มูล เขยีนรายงานการ
วจิยั และสอบป�องกันผลงานที�ไดทํ้ามา โดยจะต้องมกีารสง่ผลงานเพื�อนาํเสนอในงานประชุมวชิาการ หรอืการตีพมิพ์
บทความในวารสารทางวชิาการ
     A Master Thesis project allows students to conduct an academic research project on a
subject of their interest within the boundary of topics covered during the curriculum. Students
work closely with a faculty advisor to develop a research proposal, collect and analyze data,
write a research report, and defend their findings with a presentation. The student must submit
and present their research at an academic conference or produce a journal publication.

การค้นควา้อิสระ 
กน.701 : การค้นควา้อิสระ
IM 701 : Independent Study

           การเรยีนรูด้้วยตนเอง และการค้นควา้หวัขอ้ที�เชี�ยวชาญหรอืที�สนใจ ภายใต้การดแูลของอาจารย ์ผูเ้รยีนจะได้
ค้นควา้หวัขอ้ที�สนใจเป�นพเิศษในเชงิลึก ภายในขอบเขตของหวัขอ้ที�ศึกษาในหลักสตูร ผูเ้รยีนสามารถเจาะลึกลงไป
 ในสาระสาํคัญที�ตรงกับความสนใจและเป�าหมายการเรยีนรู ้
          The Independent Study (IS) module offers a unique opportunity to engage in self-directed
learning and explore any specialized topic or area of interest under the supervision of a faculty
member. The IS module allows students to explore their interests and passions more deeply within
the boundary of topics covered during the curriculum. Students can delve into the subject matter
in a way tailored to their interests and learning goals.



BANGKOK
UNIVERSITY

GRADUATE SCHOOL

For more Information,  please contact:

The Graduate School,  Bangkok University

9/1 Moo 5 Phaholyothin Road, Klong Nueng,  Klong Luang,

Pathum Thani 12120, Thailand

Phone: +6 ุุ6(0) 2407 3888 ext.  2215

E-mail :  graduate@bu.ac.th


