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คําอธบิายรายวชิา
หมวดวชิาเสรมิพื�นฐาน 
พฐ. 131  การอ่านและการเขยีนวชิาการทางนิเทศศาสตร ์                                         
PL 131    Academic Reading and Writing in Communication
             มุง่ใหนั้กศึกษาอ่านงานเขยีนด้านวชิาการและวจิยั ไดแ้ก่ บทเรยีนในหนงัสอื บทความในวารสาร
วทิยานิพนธ ์และเอกสารทางวชิาการอื�นๆที�เกี�ยวขอ้ง เป�นต้น ทั�งนี�เพื�อใหน้กัศึกษามคีวามเขา้ใจในทฤษฎีเนื�อหาที�
เกี�ยวขอ้งกับการสื�อสาร สามารถสรปุ และประยุกต์ความรูแ้ละความเขา้ใจมาสูก่ารเขยีนงานวชิาการได้อยา่ง
สรา้งสรรค์ ในขณะเดยีวกัน นกัศึกษาจาํเป�นต้องเรยีนรูว้ธิกีารอ้างอิงที�ถกูต้องและเหมาะสม ทั�งการอ้างอิงในเนื�อหา
และการเขยีนบรรณานกุรม ตลอดจนการตระหนกัถึงประเดน็ดา้นจรยิธรรมในการเขยีน
            Students are required to read a list of academic and research paper works including
textbook chapters, journal articles, theses, and related academic materials so that they can
understand communication theories and are able to summarize and apply their knowledge and
understanding to write academic paper works creatively. It is important for students to know
appropriate referencing styles, both in-text referencing and bibliography and also ethical issue.   

พฐ. 132  การวเิคราะหแ์ละการแปลขอ้มูลวจิยั       
PL 132    Data Analysis and Interpretation
             ศึกษาถึงการดําเนนิการวเิคราะหข์อ้มูลและการแปลขอ้มูลการวจิยัเชงิปรมิาณ ไดแ้ก่ การพจิารณาลักษณะ
ของขอ้มูล การจดัชั�นหรอืแยกประเภทของขอ้มูล การสงัเขป การหาขอ้สรปุลักษณะต่างๆ ของขอ้มูล และศึกษาวธิี
การแปลขอ้มูลด้วยการพจิารณาหาขอ้สรุปที�ไดจ้ากการวเิคราะหข์อ้มูล และตัวเลขหรอืขอ้สรุปดว้ยโปรแกรมสาํเรจ็รปู
ที�สามารถชว่ยสนบัสนุนหรอืปฏิเสธสมมติฐานการวจิยั รวมถึงการพยากรณเ์หตกุารณใ์นอนาคต โดยการวางแผน
การวเิคราะหแ์ละการแปลขอ้มูลวจิยัไปพรอ้มกับการเก็บรวบรวมและการนาํเสนอขอ้มูลวจิยั
             A study of the process of data analysis and interpretation for the quantitative research,
with emphasis on the selected statistical tests, dataset generation and manipulation, the
execution of a set of common tests using statistical package, interpretation of output to support
or reject the hypothesis of the research, and making predictions and recommendations for future
research, by undergoing the planning process of data analysis and interpretation, involving the
data generation, compilation, and presentation.

พฐ. 133  ความหลากหลายทางวฒันธรรมและการสื�อสารโลกาภิวตัน ์                          
PL 133   Cultural Diversity and Globalized Communication
            ศึกษาแนวคิด ความสาํคัญ ที�มาของความหลากหลายทางวฒันธรรม ผลกระทบต่อความเชื�อ ค่านยิม วถีิ
ชวีติและพฤติกรรมการบรโิภคขา่วสารของประชาคมโลก เนน้มติิทางวฒันธรรมในการสรา้งปฏิสมัพนัธท์างธุรกิจกับ
ประชาคมโลกยุคโลกาภิวตัน ์อีกทั�งศึกษาแนวคิด กระบวนการ บทบาทของการสื�อสาร รวมทั�งป�จจยัทางด้านการ
สื�อสารในยุคโลกาภิวตัน์ที�สง่ผลต่อการสื�อสารระหวา่งประเทศและวฒันธรรมต่างๆ 
            An examination on the concept, significance, derivatives of cultural diversity, implications
on the beliefs, values, lifestyles, and consumption behaviors of global audience; using “cultural”
discourse to examine forms of ‘culturalism’ that use ‘culture’ as symbolic capital interact. This
course also analyzes concepts, process, role of communication, and the factors in the
globalization shaping communication between nations and cultures. 
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หมวดวชิาบงัคับ 
นศน. 651  ทฤษฎีการสื�อสารสากลและการประยุกต์ใช ้                                                         
ICA 651   Global Communication Theories and Application   
              ศึกษาและวเิคราะหแ์นวคิด ทฤษฎีและการประยุกต์ใชก้ารสื�อสารสากล โดยมุง่ศึกษาอิทธพิลของโลกาภิวตัน์
ที�สง่ผลต่อสื�อและวฒันธรรม โดยศึกษาบทบาทของการสื�อสารสากลในมติิเชงิประจกัษ์และเชงิวพิากษ์ ได้แก่
วาทศิลป� เชงิปรมิาณ ชาติพนัธุว์รรณนา การวเิคราะหข์อ้มูล ฯลฯ รวมทั�งศึกษาอิทธพิลของศาสตรต่์างๆ เชน่
เศรษฐศาสตร ์รฐัศาสตร ์มานษุยวทิยา สงัคมวทิยา และวาทวทิยา ที�มต่ีอสื�อและวฒันธรรมในบรบิทดจิทัิล การนาํ
องค์ความรูด้้านทฤษฎีการสื�อสารสากลมากําหนดโครงงานวจิยัหรอืวทิยานพินธ ์และนาํประยุกต์ใชใ้นการวางแผนการ
สื�อสารในบรบิทสากลต่างๆ 
              Study and analyze the concepts, theories, and the application of global communication
discipline, particularly those dealing with the globalization of media and culture and a survey on
both empirical and critical approaches: rhetorical, quantitative, ethnographic and textual, and
how various disciplines — economics, political science, anthropology, sociology, and rhetoric —
deal with the media and culture in the midst of digital sphere. An emphasis is placed on an
application of the global communication theories to develop a research project or thesis proposal
and to plan a communication in various global contexts. 

นศน. 652  การวจิยัการสื�อสาร                                                                                      
ICA 652   Communication Research
               ศึกษากระบวนการแสวงหาองค์ความรูด้ว้ยวจิยัทั�งเชงิปรมิาณและเชงิคณุภาพ ประเภทและกระบวนการ
วจิยัพื�นฐานด้านการสื�อสาร ไดแ้ก่ การกําหนดป�ญหาและแนวคิด การวางทฤษฎีเป�นกรอบในการศึกษา การตั�งคําถาม
วจิยัและ/หรอืสมมติฐาน การออกแบบงานวจิยั ตัวแปรการวจิยั ประชากรและกลุ่มตัวอยา่ง เครื�องมอืการวจิยั
เทคนิคการวเิคราะหแ์ละแปลขอ้มูลวจิยั การนาํเสนอโครงรา่งงานวจิยั และการเขยีนโครงรา่งงานวจิยัทางการสื�อสาร
จนครบกระบวนการ
              Expose students to the logic and conduct of a systematic investigation on the research
methodologies for both quantitative and qualitative approach in the field of communication,
including development of theoretical rationales and problem statement, conceptual framework,
research questions or hypothesis; research design; identifying variables and sampling;
measurement; data analysis techniques, interpretation of results, and research report writing.

นศน. 653  การสื�อสารระหวา่งประเทศและการสื�อสารระหวา่งวฒันธรรม                                   
ICA 653   International Communication and Intercultural Communication 
              ศึกษาแนวคิดและความสาํคัญของการสื�อสารระหวา่งประเทศและการสื�อสารระหวา่งวฒันาธรรมที�มต่ีอการ
สื�อสารสากล และศึกษาอิทธพิลของการสื�อสารระหวา่งประเทศที�มต่ีอวฒันธรรมการสื�อสารการสื�อสารของประชาชนที�
ความหลากหลายในประเทศต่างๆ เนน้การสื�อสารดว้ยวจันภาษาและอวจันภาษา ป�จจยัที�เป�นอุปสรรคต่อการสื�อสาร
ระหวา่งวฒันธรรม วเิคราะหแ์นวคิดและมติิทางวฒันธรรม กระบวนการปรบัตัวทางวฒันธรรม อัตลักษณ ์ความ
ตระหนกัทางวฒันธรรม และป�ญหาการสื�อสารในยุคโลกาภิวตันอื์�นๆ เพื�อสง่เสรมิความหลากหลายทางวฒันธรรม
การศึกษาเน้นการประยุกต์ทฤษฎีและกรณีศึกษาจากวฒันธรรมต่างๆ
            Study the concepts and significance of international and intercultural communication on
global communication as well as analyze the impact of international communication on the
cultural diversity in various countries.An emphasis is placed on verbal and nonverbal
communication, barriers of intercultural communication. Analysis of concept and dimension of
culture, cultural adaptation or acculturation, identity, culture shock and other global issues to
appreciate cultural diversity in national and international settings. The study encourages
application of theories and case studies across cultures.



นศน. 654   ขอ้บงัคับและจรรยาบรรณดา้นการสื�อสารดจิทัิล                                                   
ICA  654   Digital Communication Regulations and Ethics
                วางพื�นฐานสาํหรบันักวชิาชพีการสื�อสารดจิทัิลโดยการนาํเสนอหลักเกณฑ์และขอ้บงัคับด้านกฎหมายและ
จรรยาบรรณที�จาํเป�น ศึกษาหวัขอ้สาํคัญ ไดแ้ก่ ขอ้เท็จจรงิในสื�อดจิทัิล (ความเป�นกลางและความยุติธรรม) อิสรภาพ
และความรบัผดิชอบ (กลไกในการควบคมุตนเอง) ความเป�นสว่นตัว และคณุภาพของเนื�อหาดจิทัิล (ความรนุแรง
ภาพยั�วยุทางเพศ และการเซน็เซอร)์ และอภิปรายจรรยาบรรณของสื�อที�ครอบคลมุประเดน็ทางจรยิธรรมอันเกิดจาก
การได้มาการเตรยีมการ การจดัเก็บ การนาํเสนอ การเผยแพร ่และการเป�ดรบัขอ้มูลผา่นชอ่งทางของสื�อดิจทัิล
               This course provides a foundation for digital communication practitioners by introducing
essential legal and ethical principles and requirements. It explores important topics including truth
in the digital media (objectivity and fairness), freedom and responsibility (self-regulatory
mechanisms), privacy, and the quality of the digital content (violence, obscenity, and censorship).
It also discusses the media ethics that addresses moral issues arising in connection with the
acquisition, preparation, storage, presentation, dissemination, and reception of information
through the means of digital media. 

นศน. 655  สมัมนาการสื�อสารสากล                                                                                
ICA 655   Global Communication Seminar
               การวเิคราะหแ์นวคิด ทฤษฎีและงานวจิยัดา้นนเิทศศาสตร ์เพื�ออภิปรายและถกเถียงประเด็นต่างๆ รว่มกัน
เพื�อศึกษาและพฒันาองค์ความรูด้้านการสื�อสารสากล รวมทั�งศึกษาประเดน็ดา้นการสื�อสารและระบบสื�อในบรบิท
สากล (อาทิ ประชาคมอาเซยีน ประชาคมยุโรป โครงการพฒันาระเบยีงเศรษฐกิจพเิศษภาคตะวนัออก เอเชยีตะวนั
ออก) ศึกษาและอภิปรายงานวจิยัใหม่ๆ  ในสาขานเิทศศาสตรแ์ละการสื�อสารสากล และเป�ดโอกาสใหผู้ส้อนและ
นักศึกษานําเสนองานวจิยัในการสมัมนาหรอืการประชุมวชิาการต่างๆ 
             Critical examination of selected aspects of current issues and problems in global
communications, theories, and research, to develop new knowledge about global
communication in Thailand and foreign countries as well as an in-depth analysis on current issues
and problems in global contexts (i.e., ASEAN, EU, EEC, East Asia). An investigation and discussion of
current knowledge derived from research in communication arts and global communication. 



หมวดวชิาเฉพาะสาขา    
นศน. 656   การสื�อสารเชงินโยบายระดับสากลและการนาํไปปฏิบติั                                        
ICA 656    Global Communication Policy and Implementation
                ศึกษาบทบาทของจุดเปลี�ยนทางวฒันธรรมต่อการกําหนดประเดน็และนโยบายสาธารณะขององค์การ
โดยมุง่ศึกษาวา่มติิทางวฒันธรรมในการกําหนดนโยบายการสื�อสารสากลขององค์การธุรกิจ องค์การธุรกิจขา้มชาติ
องค์การระหวา่งประเทศที�ไมแ่สวงหากําไร อาทิ สหประชาชาติ (United Nations) หรอืสหภาพยุโรป (The European
Union) และองค์การระหวา่งประเทศที�ไมแ่สวงหากําไร (NGOs) และผูที้�มสีว่นไดส้ว่นเสยีขององค์การ รวมทั�งเครอื
ขา่ยทางการและไมท่างการ และผูป้ระกอบการ ทั�งในระดบัสากล ระดบัภมูภิาค และระดบัชาติ ตลอดจนศึกษาการ
บรหิารจดัการเป�าหมายและพนัธกิจขององค์การตามบรบิททางวฒันธรรม เพื�อนาํไปปฏิบติัอยา่งมปีระสทิธภิาพและ
ประสทิธผิลด้วยกลยุทธก์ารสรา้งสารและเครื�องมอืการสื�อสารที�สรา้งสรรค์
              Explore the implication of "cultural turn" on the global advocacy and global
communication policy of a corporation; an analysis on how the cultural dimension has been the
center of the communication advocacy of public institutions such as the United Nations System
or the European Union and their stakeholders, as well as by other organizations such as NGOs,
formal and informal networks and cultural entrepreneurs at the global, regional, and national
levels; and how these organizations address their corporate vision, missions, initiatives to
demonstrate their roles and functions. The course will enable students how to implement the
global public policy efficiently and effectively with creative contents strategy and
communication tools. An emphasis is placed on case studies. 

นศน. 657  การฟ�งเสยีงโซเซยีลและการวเิคราะหข์อ้มูลผูร้บัสารเชงิลึก                                                        
ICA 657   Social Listening and Audience Insights Analysis
               ศึกษาแนวคิดและความสาํคัญของการฟ�งเสยีงโซเซยีลที�มต่ีอการวเิคราะหเ์ชงิลึกกลุ่มเป�าหมาย เนน้การ
วเิคราะหลั์กษณะและพฤติกรรมกลุ่มเป�าหมายเชงิลึกในยุกดจิทัิล ปฏิสมัพนัธ ์การสื�อสารและพฤติกรรมการมสีว่น
รว่มในสื�อออนไลน ์โดยการวเิคราะหก์ระแสของสงัคมออนไลน ์ประเดน็ที�สงัคมออนไลนพู์ดถึง เครื�องมอืและ
กระบวนการวเิคราะหใ์นการเคราะหเ์สยีงโซเซยีล รวมทั�งศึกษากระบวนการนาํขอ้มูลดงักล่าวมาบรหิารประเดน็เพื�อ
สรา้งปฏิสมัพนัธ ์สื�อสาร และเขา้ถึงกลุ่มเป�าหมายตามป�ญหา ค่านยิม ความต้องการ และความคาดหวงัของกลุ่มเป�า
หมายป�จจุบนั เป�นต้น เพื�อนาํมาใชใ้นการวางแผนกลยุทธก์ารสื�อสารสากลอยา่งมปีระสทิธภิาพ
             Study the concepts and significance of social listening on audience insights in the digital
age. An emphasis is placed on an analysis of characteristics of the audience, interaction,
communication, and their social media engagement behavior, by analyzing the trends and issues
in social media and society, social listening tools, and implementation process. An investigation on
how to select effective social listening tools to probe the problems, values, needs, and
expectation of audience in order to manage global communication strategy effectively and
create close relationship between the brand and members of brand communities. The course will
enable students to capture deeper and richer insights to unravel audiences’ tastes, attitudes, and
behaviors.



นศน. 658   การจดัการสื�อดจิทัิลและนวตักรรมระดบัสากล                                                                       
ICA 658    Global Digital Media and Innovation Management
                ศึกษาหลักการ แนวคิด และทฤษฎีที�เกี�ยวขอ้งกับสื�อดจิทัิลและนวตักรรมในบรบิทที�เป�นโลกาภิวตัน ์โดย
เน้นเทคโนโลยสีื�อดิจทัิลที�มกีารพฒันาและตอบสนองต่อวฒันธรรมและสงัคม มบีทบาทในการขดัเกลาวฒันธรรม
และสงัคม อีกทั�งศึกษาผลกระทบเทคโนโลยแีละนวตักรรมต่อการเปลี�ยนแปลงรูปแบบของการปฏิสมัพนัธร์ะหวา่ง
ลกูค้า ผูที้�ใหก้ารสนบัสนนุ และผูบ้รโิภคตราสนิค้าและองค์การต่างๆ บทบาทของการหลอมรวมของสื�อ (Media
Convergence Model) หรอืแบบจาํลองอื�นที�ทันสมยัในการบรหิารจดัการกระบวนการการผลิตสื�อดจิทัิลและ
นวตักรรมจากกรณศึีกษา
              Examination on the context that will enrich students' understanding of digital media and
innovation in the global context. The topics include the development and effect of digital media
and innovation; how digital technologies respond to and shape culture and society; examining
how digital media technology and innovation change the way customers’ advocates and
engage with the brands and organization. A special focus is on how the Media Convergence
Model and other concurrent models are used to manage global digital and innovation
effectively and efficiently. An emphasis is on case study.

นศน. 659   กลยุทธก์ารสื�อสารแบรนดร์ะดบัสากล                                                                                  
ICA 659    Global Brand Communications Strategy
                ศึกษาแนวคิดและองค์ประกอบของแบรนดเ์พื�อพฒันากลยุทธก์ารสื�อสารแบรนดผ์ลิตภัณฑ์และแบรนด์
องค์การและฝ�กวางแผนและพฒันากลยุทธก์ารสื�อสารแบรนดเ์พื�อสรา้งและรกัษาความสมัพนัธร์ะหวา่งผูบ้รโิภค
แบรนด์และ/หรอื องค์การ โดยใหค้วามสาํคัญกับการคิดอยา่งสรา้งสรรค์และการคิดเชงิกลยุทธเ์กี�ยวกับป�ญหาดา้น
แบรนด์อยา่งเป�นระบบ ประกอบดว้ยการวเิคราะหแ์ละกําหนดกลุ่มคนที�มสีว่นเกี�ยวขอ้ง การแบง่กลุ่มผูบ้รโิภค การ
กําหนดจุดของการสื�อสารผา่นสื�อ และเขา้ใจบทบาทของศาสตรท์างดา้นการสื�อสารแต่ละศาสตรใ์นการพฒันาแผน
รณรงค์ ตลอดจนพจิารณาความสมัพนัธร์ะหวา่งสื�อประเภทต่างๆ ที�มสีว่นทําใหแ้ผนรณรงค์การสื�อสารประสบความ
สาํเรจ็ 
               Analysis on the concepts and elements of brand to develop communication strategies
for corporate branding and product branding, and get hands-on experience developing
effective strategies for brand communications to create and sustain relationships between
consumers and brands and/or organizations. An emphasis is on thinking creatively and
strategically about brand problems which involves the following stages: identification of all
relevant stakeholders, audience segmentation, points of media contact, as well as recognizing
the roles that each communication discipline can play in the success or failure of the campaign
development. It will also explore the relationships among media that underlie a successful
communications campaign.



หมวดวชิาเลือก    
นศน. 660   การรูเ้ท่าทันสื�อดจิทัิล                                                                                                       
ICA 660    Digital Media Literacy
                ศึกษาแนวคิด ทฤษฎีและผลกระทบของการรูเ้ท่าทันสื�อดจิทัิลและการวพิากษ์สื�อ โดยมุง่ศึกษาผลกระทบ
ของการรูเ้ท่าทันสื�อดังเดิมและสื�อดจิทัิลต่อเนื�อหาของสื�อเกี�ยวกับสทิธเิสรภีาพการแสดงออกและขอ้มูลขา่วสาร สทิธิ
มนุษยชน ความหลากหลายทางวฒันธรรม การเขา้ถึงขา่วสารอยา่งเท่าเทียมกัน ประชาธปิไตยและตลาดเสร ีสทิธิ
สว่นบุคคล และศักดิ�ศรขีองมนษุย ์วเิคราะหแ์ละสงัเคราะหแ์นวความคิดต่างๆ เพื�อนาํไปสู ่การแก้ป�ญหาความขดั
แยง้และสนัติภาพในสงัคมขอ้มูลขา่วสาร และบทบาทของเนื�อหาสื�อดจิทัิลที�มต่ีอการจดัผงัรายการของสื�อ โดยเนน้
แนวทางการวเิคราะหบ์ทบาทของสื�อในเชงิวพิากษ์เพื�อศึกษาสารโนม้นา้วใจลักษณะต่างๆ ซึ�งนาํเสนอผา่นสื�อรว่ม
สมยั และผลกระทบของสื�อต่อบุคคลและสงัคมทั�งในระดบัชาติและระดบัสากล
             An examination on the concepts, theories, and effects of digital media literacy, and
media criticism. Explore the effects of digital media literacy on digital media contents relating to
the rights to freedom of expression and information, human rights, cultural diversity, equal access
to information, democracy and free market, privacy and human dignity, and a synthesis of ideas
to promote conflict resolution and peace in an information society, and how the digital media
content shapes media programming. The course focuses on the critical approach of digital
media as a method of studying persuasive messages via the contemporary media and their
media effects on the individuals and society in both national and global levels.

นศน. 661  การวางแผนรณรงค์การสื�อสารนานาชาติ                                                                             
ICA 661   International Communication Campaign Planning
              การสรา้งประสบการณทํ์างานเป�นทีมในการวางแผนและจดัทําแผนรณรงค์การสื�อสารที�มคีวามเป�น
บูรณาการระดับมอือาชพี โดยศึกษาทกุองค์ประกอบที�เกี�ยวขอ้งกับการโฆษณา การประชาสมัพนัธ ์และการสื�อสาร
การตลาด เริ�มตั�งแต่การวจิยัการตลาด กําหนดกลยุทธแ์ละแนวคิดสรา้งสรรค์เพื�อวางแผนสื�อและการนาํเสนอ
โฆษณาสูผู่บ้รโิภคนานาชาติ
              First-hand team experience on creating and producing a professional-level integrated
communication campaign on various digital and traditional communication channels, ranging
from market research and developing strategic directions and creative concepts for
communication strategy formulation and execution, targeted towards international consumers.
Focus may be placed on both social and commercial campaigns.



นศน. 662    นวตักรรมสงัคมขององค์กรและความยั�งยนื                                                                           
ICA  662    Corporate Social Innovation and Sustainability
                 ศึกษาแนวคิด ความสาํคัญ องค์ประกอบ ประเภท และกระบวนการของการสรา้งนวตักรรมสงัคมของ
องค์กรและความยั�งยนื  เนน้การศึกษากลยุทธก์ารสรา้งการมสีว่นรว่มของกลุ่มเป�าหมายที�เกี�ยวขอ้งกับการดาํเนนิ
งานธุรกิจ การบรหิารการสื�อสารนโยบายดา้นนวตักรรมสงัคมขององค์กรใหส้ามารถต่อยอดสรา้งความยั�งยนืของ
ชุมชน และประเทศชาติจากกรณศึีกษาของผูป้ระกอบการต่างๆ ที�ต้นแบบที�ดขีองการจดัการนวตักรรมสงัคมเพื�อไป
ขบัเคลื�อนวสิยัทัศน ์พนัธกิจและนโยบายขององค์การ รวมทั�งแก้ไขป�ญหาและตอบสนองความต้องการของผูที้�มี
สว่นได้สว่นเสยีทั�งในระดับชาติและระดับนานาชาติ อีกทั�งยงัศึกษากระบวนการประเมนิผลลัพธข์องนวตักรรมสงัคม
ต่อการสรา้งความยั�งยนืต่อองค์การและต่อสงัคม 
                Study on the concepts, significance, components, process, and types of corporate
social innovation and sustainability. An emphasis is placed on communication strategies to
promote stakeholder participation and to manage corporate social innovation policy to drive
the company’s visions and missions while solving the problems and satisfying the needs of
stakeholders in the local, national, and global levels as well as evaluating the outcomes of
corporate social innovation in promoting sustainability of the company and society. The focus
may be on social, economic, or environmental issues as implemented in various related case
studies.

นศน. 663   การสื�อสารสขุภาพและนโยบายสนบัสนนุ                                                                             
ICA  663   Health Communication and Advocacy
                ศึกษาแนวคิดและทฤษฎีการสื�อสารสขุภาพ ความรูพ้ื�นฐานเกี�ยวกับสขุภาพ การบรหิารนโยบายการ
สื�อสารที�มุง่สง่เสรมิความรูทั้ศนคติและพฤติกรรมเชงิบวกต่อการรกัษาสขุภาพ หลักการวเิคราะหป์�จจยัต่างๆ ที�มี
ผลต่อการสื�อสารสขุภาพ เชน่ จรยิธรรมในการสื�อสารสขุภาพ ป�จจยัดา้นประชากร วฒันธรรม ภมูศิาสตร ์ป�จจยัการ
วเิคราะหส์ารเพื�อสขุภาพของประชาชน รวมทั�งการสรา้งและสง่สารเพื�อสง่เสรมิสขุภาพดว้ยวธิ ีการโนม้นา้วใจ 
อันเป�นกลยุทธแ์ละเทคนคิการสื�อสารของการรณรงค์การตลาดเพื�อสขุภาพ
               An examination on the concept and theories related to health communication and
health-care discourse by focusing the communication advocacy of an organization to promote
public awareness and attitude and positive health-care behavior. The focus is on the
management of communication that affects the effectiveness of health communication such as
ethics in health communication, demographic factor, culture, geographic, and textual analysis
related to the rhetoric of health, as well as message design and message dissemination with
persuasion which are the communication strategies for health marketing campaign.

นศน. 664    การสรา้งความรว่มมอืเพื�อคลี�คลายความขดัแยง้                                                                    
ICA  664    Collaboration Methods in Conflict Resolution 
                 ศึกษาแนวคิด ทฤษฎีและงานวจิยัที�เกี�ยวขอ้งกับการจดัการความเสี�ยง การเปลี�ยนแปลง การบรหิาร
ประเด็น และภาวะวกิฤต ตลอดจนการสรา้งความรว่มมอือยา่งเป�นระบบตามลักษณะและผลกระทบของความขดัแยง้
โดยเนน้ กลยุทธก์ารสื�อสารเพื�อผลลัพธด์า้นการสรา้งความรว่มมอื กระบวนการ และเทคนคิการสื�อสาร เพื�อ
คลี�คลายสถานการณต่์างๆ ทางวฒันธรรมและเชื�อชาติ ตลอดจนเนน้กรณศึีกษาที�แสดง ใหเ้หน็ความสมัพนัธ์
ระหวา่งความรว่มมอืและการสื�อสารในภาวะความขดัแยง้ทางวฒันธรรมและเชื�อชาติ
                 An investigation of concepts, theory, and research on risk, change, issue and crisis
management as well as collaboration according to the nature and consequence of conflict,
focusing on collaborative interventions, process, and various communication acts, with particular
emphasis on the relationship between collaboration and communication in managing various
situations in cultural and ethnic conflicts.  An emphasis is on case study on cross cultural contexts. 



นศน. 665   หวัขอ้พเิศษดา้นการสื�อสารสากลในบรบิทรว่มสมยั                                                                 
ICA  665   Special Topics in Global Communication in Contemporary Contexts
                การศึกษาและวเิคราะหเ์ชงิลึกเกี�ยวแนวคิด ความสาํคัญ และที�มาของปรากฏการณใ์นการสื�อสารสากล
ในบรบิทรว่มสมยัทางการเมอืง เศรษฐกิจ เทคโนโลย ีสื�อ และ/หรอื สงัคม รวมทั�งศึกษาลักษณะของป�ญหา โอกาส
ผลกระทบต่อสงัคมและประเทศ หาแนวทางแก้ไขดว้ยกลยุทธก์ารสื�อสารสากล เนน้ศึกษาจากกรณศึีกษาและหรอื
จากวจิยัที�ศึกษาปรากฏการณที์�เกี�ยวกับการสื�อสารสากลดงักล่าว 
                An in-depth analysis on the concepts, significance, and factors affecting global
communication phenomena or issues in the various contexts such as political, economic,
technological, media, and/or societal contexts as well as investigation on the nature of problems,
opportunities, and solutions to the issues by applying global communication strategy. Case study
and/or research on the phenomena will be examined.

นศน. 666   โครงการบูรณาการระหวา่งศาสตรเ์ชงิสรา้งสรรค์                                                                   
ICA  666   Creative Interdisciplinary Project                                                                                 
วชิาบงัคับก่อน : สอบไดว้ชิา นศน. 701  
                การสรา้งสรรค์โครงการที�เกิดจากการนาํองค์ความรูจ้ากหลากหลายสาขามาใชร้ว่มกันอยา่งเป�นระบบโดย
มกีารกําหนดโจทยที์�เป�นประเดน็หรอืป�ญหาที�เกี�ยวขอ้งกับชุมชนโลก องค์การหรอืประเทศ โดยมเีป�าหมายจดัทําโครง
การบูรณาการที�ก่อใหเ้กิดประโยชนแ์ก่ชุมชน องค์การหรอืประเทศ ทั�งนี�ผูเ้รยีนในวชิานี�จะไดรู้ถึ้งกระบวนการในการ
จดัทําโครงการ ตั�งแต่การจดัเตรยีมการวเิคราะหป์�จจยัที�เกี�ยวขอ้ง การกําหนดวตัถปุระสงค์และทิศทางการวางแผน
การสื�อสารเชงิกลยุทธ ์การจดัสรรทรพัยากรและงบประมาณ การประเมนิความสาํเรจ็ดว้ยการใชตั้วชี�วดัที�เป�นรปู
ธรรม อีกทั�งยงัเป�ดโอกาสใหผู้เ้รยีนจากสาขาต่างๆ ที�สนใจไดทํ้าโครงการรว่มกันและสามารถแลกเปลี�ยนความคิด
จากสาขาที�ตนเองมพีื�นฐานจากการศึกษานั�นนาํมาประยุกต์ใชใ้นการสรา้งสรรค์โครงการใหส้าํเรจ็ตามวตัถปุระสงค์
ภายใต้การใหคํ้าปรกึษาของอาจารยที์�ปรกึษา
                A creative project that is characterized by more than one interdisciplinary knowledge
that aimed to reinforce an issue or resolve problems related to global community, organization, or
nation. The focus is on planning a social–oriented integrated communication campaign in the
national or global context, wherein student will have an experience in planning process, including
objective setting, strategic directions, message and media planning, resource and budget
allocation, and evaluation. This course will offer students from interdisciplinary knowledge to
collaborate and create a creative project based on their specialization under the supervision of
an advisor.



แผน ก แบบ ก 2 (ศึกษารายวชิาและทําวทิยานพินธ)์
นศ. 700     วทิยานพินธ ์                                                                                                                 
ICA 700    Thesis
วชิาบงัคับก่อน : สอบไดว้ชิา นศ. 652 
                ศึกษาโดยเนน้การวจิยัและการพฒันาในหวัขอ้ที�เกี�ยวขอ้งกับการสื�อสารสากล เพื�อจดัทํารายงานและนาํ
เสนอในรูปแบบของวทิยานพินธส์าํหรบัการศึกษาในระดบัปรญิญาโท
                An emphasis of Communication research and research development relaring of global
communication in the form of Master’s thesis.

แผน ข (ศึกษารายวชิาและการค้นควา้อิสระ)
นศ. 701     การค้นควา้อิสระ                                                                                                           
ICA 701    Independent Study
วชิาบงัคับก่อน : สอบไดว้ชิา นศ. 652 
               การพฒันาวจิยัที�มคีณุภาพดใีนสาขาการสื�อสารสากลที�นกัศึกษาสนใจ และมปีระโยชนต่์อวชิาการและ
วชิาชพีในสาขานเิทศศาสตร ์โดยจะสง่เสรมิใหน้กัศึกษาเผยแพรห่รอืตีพมิพผ์ลงานวจิยัในระดบัชาติหรอืนานาชาติ
               Design and implementation of communication research with qualified research
methodology relating to global communication while creating benefits for the academics and
practices of communication discipline. The course will encourage students to publicize or publish
students’ research nationally or internationally.
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