
Master of Communication Arts
(Digital Marketing Communications)

MCA-DiMC

Courses Descriptions
 For Graduate Student 

2024 Entrants 



คําอธบิายรายวชิา
หมวดวชิาเสรมิพื�นฐาน 
พฐ. 118   การสื�อสารการตลาดดิจทัิลเบื�องต้น
 PL  118  Introduction to Digital Marketing Communications
             พื�นฐานการสื�อสารการตลาดดิจทัิลและสื�อสงัคมออนไลนแ์ละแนวโนม้การสื�อสารการตลาดดิจทัิลในอนาคต
ได้แก่ การสื�อสารการตลาด (Marketing Communications) การวจิยัตลาด (Market Research) การวเิคราะห์
ธุรกิจ (Business Analysis) การศึกษาพฤติกรรมผูบ้รโิภคเชงิลึก (Consumer Insights) การวางแผนและการจดัการ
ผูบ้รโิภค (Audience Planning) การตลาดดว้ยเครื�องมอืค้นหา (Search Marketing) การประยุกต์ใชเ้ทคโนโลยี
ด้านการสื�อสารการตลาดดิจทัิล เชน่ AI, Chatbot, Programmatic จรยิธรรม และกฎหมายที�เกี�ยวขอ้งกับการ
สื�อสารการตลาดดิจทัิล (Digital Marketing Ethics and Laws) เป�นต้น เพื�อนาํมากําหนดการวางแผนและพฒันา
เนื�อหาและสื�อได้อยา่งเหมาะสม การสรา้งเครื�องมอืวดัผล วธิกีารวดัผล ตลอดจนกรอบตัวชี�วดัความสาํเรจ็ในการ
วางแผนสื�อดิจทัิลและโครงการรณรงค์ต่าง ๆ เพื�อใหธุ้รกิจประสบความสาํเรจ็อยา่งยั�งยนื
             Students with digital marketing communications and social media as well as trends in
digital marketing communications including marketing communications, market research,
business analysis, consumer insights, audience planning, search marketing, marketing technology,
for example, AI, Chatbot, Programmatic, digital marketing ethics and laws, etc. so that students
are able to plan and create content and platforms appropriately. Students will also learn and
know about measurements and metrics to evaluate success and failure of digital plans and
campaigns for sustainable business success. 

พฐ. 119   การศึกษาระดบับณัฑิตศึกษาเบื�องต้น
PL  119   Introduction to Graduate Studies
             ทฤษฎีการสื�อสารการตลาดดิจทัิลเบื�องต้น การพฒันาและวางแผนการวจิยัเชงิปฏิบติัการ (Practice-
Based Research for Digital Marketing Communications) การเขยีนเชงิวชิาการซึ�งไดจ้ากการจดัทําโครง
การบูรณาการการเรยีนรู ้(Capstone Project) เพื�อดาํเนนิการจดัทําวทิยานพินธแ์ละการค้นควา้อิสระ การตีพมิพ์
เผยแพรผ่ลงานวชิาการและวจิยัการนําเสนอผลงานเชงิวชิาการอยา่งสรา้งสรรค์
             Students with introduction to digital marketing communications theories and principles,
practice- based research, academic writing to write about a capstone project developed and
designed, thesis and independent study process, academic and research publications, and
creatively academic presentation.

หมวดวชิาบงัคับ 
สด. 669    การวจิยัเชงิปฏิบติัการเพื�อการสื�อสารการตลาดดจิทัิล
DC 669    Practice-Based Research for Digital Marketing Communications
              การวจิยัเชงิปฏิบติัการการออกแบบวจิยัโดยผา่นการลงมอืปฏิบติัจรงิโดยเชื�อมโยงกับโครงการบูรณาการ
การเรยีนรู ้(Capstone Project) รปูแบบ วธิกีาร และโครงสรา้ง ความสาํคัญและความสมัพนัธร์ะหวา่งนกัวชิาการ
นักวจิยั และธุรกิจ อุตสาหกรรมประสบการณแ์ละประโยชนที์�นกัศึกษาและอุตสาหกรรมจะไดร้บัจากการวจิยั
 เชงิปฏิบติัการ
              Practice-Based research, research design through hands-on experience relating to a
capstone project developed and designed,format, approach, and structure, the importance and
relationship between academic scholars, researchers, and business and industry, and experience
and contribution students and industry receive from the practice-based research.
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สด. 670     การตลาดด้วยเครื�องมอืค้นหาและการวางแผนโฆษณา
DC 670     Search and Biddable Media Marketing
               เครื�องมอื Search Engine เพื�อเรยีนรูก้ารทําการตลาด เพิ�มอันดบัการค้นหาเวบ็ไซต์สาํหรบัการประกอบ
ธุรกิจสว่นตัวและประกอบอาชพีในสายกลยุทธ ์ศึกษากลยุทธ ์Search Engine Optimization (SEO) Search
Engine Marketing (SEM) เรยีนรูก้ารซื�อโฆษณา เลือกคําค้นหา เทคนคิที�จาํเป�นเพื�อใหแ้คมเปญประสบความสาํเรจ็ 
การวางแผน เขา้ใจหลักการทํางานและการซื�อโฆษณาแบบทันทีทันใด (Real Time) บนแพล็ตฟอรม์ต่าง ๆ ที�สามารถ
ตอบสนองและตรงกับความต้องการของกลุ่มเป�าหมายของแบรนด ์ตอบโจทยธุ์รกิจ การบรหิารจดัการงบประมาณ
ได้อยา่งเหมาะสม เลือกใชแ้พล็ตฟอรม์ได้เหมาะสมตรงกับกลุ่มเป�าหมาย การวเิคราะหแ์ละวดัผลความสาํเรจ็ของ
แคมเปญ ปรบัปรงุแคมเปญใหป้ระสบผลสาํเรจ็ตามวตัถปุระสงค์ของแบรนด ์ทดลองซื�อโฆษณาจรงิ ศึกษาเครื�อง
มอืที�ถกูจรรณยาบรรณและจรยิธรรม และเครื�องมอืที�ไมถ่กูจรรยาบรรณและจรยิธรรม (Black Hat & White Hat)
กฎหมาย ขอ้บงัคับและประเด็นถกเถียงเกี�ยวกับความเป�นสว่นตัวของขอ้มูล (Data Privacy)
              Exploring search engine tools in order to know how to do a market and optimization
which are good for their personal business and career about strategic planning. They are also
given to know about search engine optimization (SEO), search engine marketing (SEM), online
advertising for buying potential keywords, gimmicks, and techniques for creating successful
campaigns, real-time bidding advertising on various platforms for responding to target audiences
'needs, budget management, platform selection, campaign metrics and measurements for
encouraging campaign success, media buying, black hat and white hat techniques, and data
privacy. 
 
สด. 671    การตลาดเชงิเนื�อหา
DC 671    Content Marketing
              การวางกลยุทธก์ารสรา้งสรรค์เนื�อหา (Content) เพื�อสรา้งตราสนิค้า เติบโตธุรกิจ และพฒันาองค์กรโดย
การออกแบบเนื�อหาใหเ้หมาะสมตามรปูแบบพฤติกรรมของผูบ้รโิภค (Customer Journey) และการวางแผนสื�อ
โดยเกิดผลลัพธส์งูสดุในแต่ละขั�นตอน ตั�งแต่การใชเ้นื�อหาสรา้งการรบัรู ้(Awareness) ใหเ้กิดความสนใจในวงกวา้ง
การสรา้งเนื�อหาเพื�อการค้นหาขอ้มูล (Search) เกี�ยวกับธุรกิจ สนิค้าและบรกิารนั�น การสรา้งเนื�อหาเพื�อการป�ดการ
ขาย (Sales Pitch) การบรหิารเนื�อหาโดยใชผู้ท้รงอิทธพิลทางความคิด (Key OpinionLeader) ในการสื�อสาร ไป
จนถึงการสรา้งเนื�อหาเพื�อการประชาสมัพนัธ ์(Public Relations) และสรา้งความพงึพอใจในตราสนิค้า (Brand
Love) ใหกั้บผูม้สีว่นได้สว่นเสยี เพื�อใหบ้รรลเุป�าหมายทางธุรกิจ โดยเขา้ใจวธิปีระเมนิและวดัผลเพื�อการปรบัปรงุ และ
สรา้งสรรค์ผลงานภายใต้จรยิธรรมทางธุรกิจ
             Investigating content strategy for branding and business growth and development
through understanding customer journey and channel planning for the most effective results in
each stage of customer funnel starting from raising awareness, driving target audiences to search
for information on products and services, and generating sales. The students understand content
for key opinion leader marketing, public relations, and brand love in order to achieve business
goals. To respect business ethics, metrics and measurements are learnt for future improvement.  



สด. 672      การวางแผนกลุ่มผูร้บัสื�อและการวางแผนสื�อโฆษณาผา่นสื�อดจิทัิล
DC 672      Audience and Digital Channel Planning
                 การแบง่สดัสว่นการตลาด (Market Segmentation) การกําหนดกลุ่มเป�าหมาย (Target Audience)
กระบวนการในการวเิคราะหพ์ฤติกรรมของผูบ้รโิภค (Audience Analysis) เสน้ทางการซื�อของผูบ้รโิภค
(Consumer Path of Purchase) ขอ้มูลและป�จจยัต่าง ๆ ที�มคีวามเกี�ยวขอ้ง การสรา้งและบรหิารระบบการจดัการ
ขอ้มูลเพื�อการตลาด (Data Management Platform) รวมถึงวเิคราะหข์อ้มูลเชงิลึก (Data Analytics) เพื�อ
กําหนดกลุ่มผูบ้รโิภคเป�าหมาย และกลุ่มผูช้มโฆษณา สรา้งกลยุทธใ์นการเขา้ถึงกลุ่มผูช้มโฆษณากับกลยุทธก์าร
สื�อสารกับกลุ่มผูช้มโฆษณา ทั�งการเขา้ถึงอยา่งจาํเพาะเจาะจงเป�นรายบุคคล และการเขา้ถึงผา่นสื�อโฆษณาชนดิต่าง
ๆ ได้อยา่งมปีระสทิธภิาพโดยคํานงึถึงหลักการการเล่าเรื�องขา้มสื�อ (Cross-Platform Media) และการเลือกเครื�อง
มอืใหส้อดคล้องกับวตัถปุระสงค์การสื�อสารการตลาดดจิทัิล (5As) คือ รบัรูว้า่มสีนิค้านี�อยู ่(Aware) ทําใหล้กูค้ารบัรู ้
ความมตัีวตนของสนิค้าเรา (Appeal: ดึงดดูใจ) ทําใหล้กูค้าอยากรูจ้กัสนิค้าของเราใหม้ากขึ�น (Ask: สอบถาม) ลกูค้า
อยากไดข้อ้มูลเพื�อประกอบการตัดสนิใจ จงึสอบถามจากคนใกล้ตัวหรอืผูป้ระกอบการ (Act: ซื�อ) ลกูค้าตัดสนิใจซื�อ
สนิค้า และการสนบัสนนุและบอกต่อ (Advocate) ตลอดจนการปรบัเปลี�ยนแผนเพื�อใหบ้รรลวุตัถปุระสงค์และได้
ผลลัพธที์�ดีขึ�น (Campaign Optimization)
              Understanding market segmentation, target audience, audience analysis, consumer path
of purchase, data management platform, data analytics for defining target audiences, designing
strategies to reach audiences and communication strategies for audiences through
customization and personalization and also through cross-platform media. The students
understand platform selection, varying on an objective of digital marketing communications,
including aware, appeal, ask, act, and advocate. Understanding campaign optimization is also
included. 

สด. 620      การวเิคราะหข์อ้มูลและการนําเสนอขอ้มูลเชงิภาพ
DC 620      Data Analytics and Visualization
                 พื�นฐานการวเิคราะหข์อ้มูลในระบบนเิวศนท์างการตลาด (Marketing Data Ecosystem) ตั�งแต่การจดั
เก็บขอ้มูล (Data Gathering) จากแหล่งขอ้มูลทั�งภายในและภายนอกองค์กร การจดัรูปแบบของขอ้มูลใหพ้รอ้มใช้
งาน (Data Cleaning) การวเิคราะหข์อ้มูลดว้ยเครื�องมอืต่าง ๆ (Data Analysis) ไปจนถึงการนาํเสนอขอ้มูลดว้ย
 ผงัภาพต่าง ๆ (Data Visualization) เพื�อนาํมาใชท้างการตลาดตั�งแต่การหาความเขา้ใจเชงิลึกเกี�ยวกับลกูค้า
(Customer Insight) และนาํไปสรา้งโมเดล (Data Modelling) ไปจนถึงใชข้อ้มูลวเิคราะหเ์พื�อออกแบบและ
สรา้งสรรค์แคมเปญทางการตลาด (Data-driven Marketing Campaign) เขา้ใจดรรชนชีี�วดัในการประเมนิผล
ความสาํเรจ็ เพื�อปรบัปรุงแคมเปญใหม้ปีระสทิธภิาพมากยิ�งขึ�น รวมไปถึงความรูค้วามเขา้ใจเกี�ยวกับกฎหมายขอ้มูล
สว่นบุคคล (PDPA) 
              Studying marketing data ecosystem, starting from data gathering from inside and outside
business, data cleaning, data analysis, to data visualization. These elements are vital for insightfully
understanding customer insight and that helps create data modelling and data-driven marketing
campaign. Campaign metrics and measurements and personal data protection act (PDPA) are
also taken for granted.    



หมวดวชิาเฉพาะสาขา 
สด. 673     การวางแผนเชงิกลยุทธก์ารตลาดดจิทัิล
DC 673     Digital Marketing Strategic Planning
               ประเมนิขอบขา่ยการทํางานของเครื�องมอืการตลาดดจิทัิล และองค์ประกอบอื�น ๆ ของแผนกลยุทธ์
 การสื�อสารสรา้งและพฒันากลยุทธเ์พื�อประสทิธผิลจากการทําการตลาดดจิทัิล การวเิคราะหผ์ูบ้รโิภคและเสน้
ทางการตัดสนิใจของผูบ้รโิภค (Customer Journey) หนา้ที�ของสื�อสงัคม สื�อดจิทัิล และสื�ออินเตอรแ์อคทีฟ เพื�อใช้
ในการผลักดันแบรนด์สูต่ลาด เพิ�มความสามารถใชเ้ครื�องมอืดจิทัิลในการหา insight และเขา้ใจพฤติกรรมผูบ้รโิภค
มากขึ�น เพื�อนาํมาวางแผนงานตลาด ใหเ้กิดประสทิธภิาพ เชน่ การใชเ้ครื�องมอืตรวจสอบการสนทนาบนสื�อออนไลน์
(Social Media Monitoring Tools) การทํา Crowd Source จากการเขา้ไปตรวจสอบการพูดคยุ และมปีฏิสมัพนัธ์
ในสงัคมออนไลน ์(Social Observation) รวมไปถึงการวดัผลสาํเรจ็ของการทําการตลาดดจิทัิล วางแผนกรอบตัวชี�
วดัความคุ้มค่าทางการลงทนุ (ROI: Return On Investment) โดยการใชเ้ครื�องมอืวดัผลต่าง ๆ และสามารถเขา้ใจ
ตัวเลขชี�วดั เพื�อไปปรบัปรงุแผนใหด้ขีึ�นได ้(Campaign Optimization)
             Evaluating a scope of digital marketing tools, elements of strategic communication plans,
develop strategies for increasing the effectiveness of digital marketing, and also learn about
customer journey, roles of social media, digital media, and interactive media for introducing
brands to markets., and digital tools to gain insights and have more understanding consumer
behavior for creating an effective market plan. These tools include social media monitoring tools,
crowd source, and social observation. Students also learn digital metrics and measurements for
evaluating return on investment and campaign optimization.  

สด. 674    การสมัมนาการสื�อสารการตลาดดจิทัิลแบบบูรณาการ
DC 674    Integrated Digital Marketing Communications Seminar
               แนวโนม้ ประเดน็ ความก้าวหน้าใหม ่ๆ ที�เกี�ยวกับการตลาดดจิทัิล การสื�อสารกับผูบ้รโิภคในสงัคมดิจทัิล
เทคโนโลยทีางการตลาด ตลอดจนหวัขอ้ที�อยูใ่นความสนใจของแวดวงธุรกิจและอุตสาหกรรม ไปจนถึงหวัขอ้
 อื�น ๆ ที�มคีวามสาํคัญและเกี�ยวขอ้งกับวชิาชพีนกัการตลาดดจิทัิล เชน่ คณุธรรมและจรยิธรรมดา้นการสื�อสาร
(Communication Ethics) กฎหมายที�สง่ผลต่อการจดัการธุรกิจสมยัใหมแ่ละการสรา้งแคมเปญทางตลาดสาํหรบั
การยอมรบัความแตกต่างของสงัคม (Social Inclusion) เป�นต้น โดยผลักดนัใหน้กัศึกษาสรา้งสรรค์และพฒันา
โครงการการบูรณาการจากหลากหลายวชิา (Capstone Project) และนาํเอาองค์ความรูจ้ากวชิาอื�น ๆ มาออกแบบ
สื�อสาร และจดังานสมัมนาเพื�อประโยชน์แก่นักศึกษาและประชาชนทั�วไป
              Examining trends, issues, and future of digital marketing communications, communication
with consumers in digital society, marketing technology, and other interesting issues that are
found interesting in business and important by digital marketing professionals.These issues include
communication ethics, social inclusion, etc. Students are encouraged to develop a capstone
project and apply body of knowledge from all the taught courses learned to design,
communicate, and organize an event that can be beneficial for students and publics. 
 
 
 



สด. 660     เทคโนโลยเีชงิการตลาดและนวตักรรม
DC 660     Marketing Technology and Innovation
               เทคโนโลยแีละนวตักรรมต่าง ๆ ที�มผีลต่อการตลาดและการโฆษณา เครื�องมอืและเทคโนโลยทีี�ใชใ้น
 การสื�อสารระหวา่งระบบกับมนษุย ์(Human Machine Interface) เชน่ Augmented Reality, Virtual Reality,
Voice Recognition, Image Recognition, Face Detection, Biometrics เทคโนโลยหีุน่ยนต์ เทคโนโลยทีี�เพิ�ม
ขดีความสามารถในการวเิคราะห ์การวางแผนเทคโนโลยเีชงิการตลาดและนวตักรรม การนาํและวางแผนขอ้มูล
มาปรบัใชเ้พื�อวตัถปุระสงค์ทางการตลาด (Data-Driven Marketing) มูลค่าตลอดอายุการซื�อสนิค้าหรอืบรกิารของ
ลกูค้า (Customer Lifetime Value) และการออกแบบประสบการณผ์ูใ้ชง้าน (Experience Design) การออกแบบ
และวางแผนกระบวนการการทําการตลาดอัตโนมติั (Marketing Automation Flow Design) การวางแผนและ
บรหิารจดัการการสรา้งการตลาดอีเวนต์ (Event-Based Marketing) เรยีนรูแ้ละคาดการณเ์พื�อผลตอบรบัทางการ
ตลาดที�ดีขึ�น เชน่ ป�ญญาประดิษฐ ์(Artificial Intelligence) เทคโนโลยทีี�ใชส้ื�อสารระหวา่งระบบกับระบบเพื�อเพิ�มขดี
ความสามารถในการประยุกต์ใชง้าน (Internet of Things)
            Examining technology and innovation affecting on marketing and advertising. Students
also examine human machine interface including augmented reality, virtual reality, voice
recognition, image recognition, face detection, biometrics, robotics, and technology that can
help increase proficiency level of analysis, planning in market technology and innovation, data-
driven marketing, customer lifetime value, experience design, marketing automation flow design,
and event-based marketing. Students learn prediction machines for more marketing
effectiveness and efficiency including artificial intelligence and internet of things. 

หมวดวชิาเลือก 
สด. 614      การสื�อสารการตลาดเพื�อสรา้งความสมัพนัธ์
DC 614      Relationship Marketing Communications
                 ทักษะในการวางแผน สรา้งกลยุทธ ์และจดัการกิจกรรมทางการตลาดแบบตัวต่อตัวเพื�อตอกยํ�าระหวา่ง
ผูบ้รโิภคกับแบรนด ์โดยสามารถประยุกต์ได้ทั�งองค์กรขนาดเล็กและขนาดใหญร่วมทั�งศึกษาเทคโนโลยสีมยัใหมใ่น
การทําสื�ออินเตอรแ์อคทีฟ การสรา้งฐานขอ้มูลและการนาํไปประยุกต์ใชใ้นกิจกรรมทางการตลาดต่าง ๆ
 Exercising planning, strategizing, one-to-one marketing skills for building a relationship between
consumers and brands including small and big companies. Students study innovative technology
for creating interactive media and database and that can be applied to a variety of marketing
activities.

สด. 617      การบรหิารจดัการชุมชนออนไลน์
DC 617     Online Community Management
                กรอบการทํางานเพื�อจดัการ ดแูลและพฒันาชุมชนออนไลนใ์หม้ปีระสทิธภิาพสงูสดุ กลยุทธก์ารเพิ�ม
จาํนวนสมาชกิชุมชน การสรา้งเนื�อหาการกระตุ้นปฏิสมัพนัธข์องสมาชกิในชุมชนและการสรา้งแบรนด์ใหเ้ป�นที�
ยอมรบัผา่นกระบวนการวเิคราะหเ์ชงิเหตผุลโดยนาํเอาประเดน็ของชุมชนมาเป�นเครื�องมอื เชน่ การบรหิารความคาด
หวงั การทํางานเมื�อมขีอ้จาํกัด การหาแหล่งขอ้มูลเพื�อพฒันาเนื�อหา การจดัการชุมชนในภาวะวกิฤต โดยตั�งอยูบ่น
พื�นฐานของพฤติกรรมการใชอิ้นเทอรเ์นต็ทั�วโลก
              Examining framework of managing and developing online communities for effectiveness.
Students also learn how to increase community members, create content, boost interaction
between community members, and build well-accepted brands through rational analysis and
application of community- based tools including expectation management, working under
constraints, information seeking for content development, and community management during
crises on worldwide internet behavior basis.



สด. 661    การพาณิชยเ์ชงิดิจทัิล
DC 661    Digital Commerce
               การใชเ้ทคโนโลยแีละการจดัการที�เกี�ยวขอ้งในการทําธุรกิจบนสื�ออิเล็กทรอนกิส ์จาํแนกธุรกรรมต่าง ๆ 
ที�ต้องใชเ้ครื�องมอืทางเทคโนโลยแีละแอปพลิเคชนัที�หลากหลาย การทําเนื�อหาในแพล็ตฟอรม์การพาณชิยบ์นสื�อ
อิเล็กทรอนิกสต่์าง ๆ การขายสนิค้าหรอืบรกิารโดยผา่นทางสื�อโซเชยีล (Social Commerce) ชอ่งทางการจดั
จาํหน่าย และหลากหลายชอ่งทางในการสื�อสารกับลกูค้า (Omni Channel) ที�ใชใ้นการซื�อขายในทกุกระบวนการ
ศึกษามุมมองเชงิกลยุทธ ์กฎหมายและขอ้บงัคับในการทําธุรกรรมทางอินเทอรเ์นต็ที�จาํเป�นต่อการดาํเนนิธุรกิจ
ดิจทัิลและเทคนคิการทําการตลาดเพื�อใหธุ้รกิจประสบความสาํเรจ็
           Studying technology and management in digital commerce, different types of transaction
that requires a variety of technologies and applications. Students also learn how to create
content on various digital commerce platforms, social commerce, omni channel, strategic
perspective, and internet laws and regulation for digital commerce and online transactions for
business success.   
 
สด. 658    การประชาสมัพนัธด้์วยสื�อดิจทัิล
DC 658    Digital Public Relations
               กระบวนการวเิคราะหแ์ละการวางแผนการประชาสมัพนัธเ์ชงิกลยุทธใ์นสื�อดจิทัิล กลยุทธก์ารตลาดที�อาศัย
อิทธพิลทางความคิด การประเมนิเหตกุารณ์วกิฤตที�อาจกระทบต่อแบรนดห์รอืองค์กรบนสื�อสงัคม การวางแผนและ
ลงมอืปฏิบติัการสื�อสารเชงิกลยุทธใ์นเหตกุารณว์เิคราะห ์กลยุทธก์ารเตรยีมตัวและการตอบโต้ เพื�อรกัษาภาพ
ลักษณ์ที�มคีณุค่าของแบรนดห์รอืองค์กร โดยประยุกต์ใชเ้ครื�องมอืการประเมนิผลสื�อสงัคม
               Examining analysis and planning of strategic public relations plans on digital media, key
opinion leader marketing, evaluation of crises on social media that can affect brands and
companies, planning and execution of strategic communication, and analysis of preparedness
and counterargument strategies in order to maintain valuable brand and corporate images
through the application of social media monitoring tools.
 
วทิยานพินธ ์
สด. 659    วทิยานพินธ์
DC 659    Thesis
               การพฒันางานวจิยัที�มคีณุภาพดีในสาขาการสื�อสารการตลาดดจิทัิลที�นกัศึกษาสนใจ และมปีระโยชนต่์อ
วชิาการหรอืวชิาชพีในสาขานิเทศศาสตร ์โดยสง่เสรมิใหน้กัศึกษาเผยแพรว่จิยัในระดบัชาติหรอืนานาชาติ
               Developing good quality, digital marketing communications research papers that
match with their interests and give academic and professional communication contributions.
Students are encouraged to publish their works in national and international events.

การค้นควา้อิสระ 
สด. 600    การค้นควา้อิสระ
DC 600    Independent Study
               การสรา้งสรรค์และ/หรอืการพฒันาผลงานวจิยัที�มคีณุภาพดแีละสอดรบักับการเปลี�ยนแปลงที�เกิดขึ�นใน
สาขาการตลาดดิจทัิล ตลอดจนสามารถก่อใหเ้กิดคณุค่าและคณุปูการต่อวงการวชิาการ และ/หรอืวชิาชพีทั�งในสาขา
นิเทศศาสตร ์และการตลาดดิจทัิล โดยสง่เสรมิใหน้กัศึกษาไดม้โีอกาสเผยแพรผ่ลงานวจิยัของตนเองในระดบัชาติ 
ในรูปแบบของการนาํเสนอผลงานทางวชิาการ การประกวด เป�นต้น
              Creating and developing good- quality, digital marketing communications that respond
to the ever-changing world of digital marketing communications and create academic and
professional communication values and contributions and digital marketing. Students are
encouraged to publish their works in national-level events through academic presentation,
competition, and the like.
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