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คําอธบิายรายวชิา
หมวดวชิาเสรมิพื�นฐาน
พฐ. 151   ภาษาอังกฤษเพื�อบณัฑิตศึกษาดา้นการประกอบธุรกิจ
PL 151     English for Graduate Studies in Entrepreneurship
              ศึกษาภาษาอังกฤษเพื�อการประกอบธุรกิจ คําศัพท์วลีที�นยิมใช ้การอ่านจบัใจความ ตลอดจนการ
เขยีนงานด้านธุรกิจ
              This course is designed to prepare students a comprehensive view of entrepreneurial
English such as vocabulary, terms, and phrase that are frequently and commonly used. The
students will be practicing through communication, reading comprehension, and both
business/academic writing for entrepreneur.

พฐ. 152    ความรูเ้บื�องต้นด้านการประกอบธุรกิจ
PL 152     Introductions to Entrepreneurship
              ศึกษาแนวคิด ความหมาย และบทบาท เทคนคิการจดัการธุรกิจเบื�องต้นที�จาํเป�นสาํหรบัการเป�น
เจา้ของธุรกิจ ศึกษาบทบาทขององค์กรทั�งภาครฐัและเอกชนศึกษาแนวโนม้ของเศรษฐกิจในอนาคตสภาวะทาง
การเมอืงและเศรษฐกิจ
              This course is the introduction of entrepreneurial concept, meaning, and role. The
students will learn about the basic business management techniques that are necessary for
being entrepreneur. Also the students will study the involvement of both private and public
organizations in entrepreneurship development, and discuss the future economic trend
according to the current economic and political situation.

หมวดวชิาํบงัคับ
ผป. 611   ภาคปฏิบติั 1 : การสรา้งสรรค์และสรา้งความคิดดา้นการประกอบธุรกิจ
ET 611     Practicum 1 : Entrepreneurial Creativity and Idea Generation
              ศึกษาเชงิปฏิบติัการใหนั้กศึกษาเริ�มกระบวนการสรา้งธุรกิจใหม ่เริ�มสรา้งแนวคิดทางธุรกิจ เรยีนรู ้
การทํางานเป�นทีม ใหเ้ขยีนบนัทึกประจาํวนัสว่นตัว ตั�งทีมธุรกิจและทีมสรา้งสรรค์ แต่ละทีมจะไดพ้ฒันาแนวคิด
ทางธุรกิจและเริ�มวเิคราะหค์วามเป�นไปได้ในทางธุรกิจ
              Practicum1: Creativity and Idea Generation, is an experiential course where students
begin the process of New Venture Creation. During Practicum 1, students will form project
teams and begin to generate business ideas. They will learn how to work in teams, use
creativity techniques, and develop idea generation skills. Each part of the Practicum will
support classroom learning and encourage writing personal journals. Each student will be
member of two teams, a business team and a creating team. By the conclusion of Practicum
1, each business team will have developed a business idea and start a feasibility analysis.
Students will experience creative and creation processes and as a result learn the
relationship between creativity, entrepreneurship and the entrepreneurial process.
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ผป. 612     การเสรมิสรา้งพฒันาโอกาสทางธุรกิจ
ET 612       Developing Entrepreneurial Opportunities
                ศึกษาภาพรวมในการประเมนิโอกาสและขั�นตอนของการประกอบธุรกิจสามารถบง่ชี�พฒันา และ
สง่เสรมิการคิดรเิริ�มโดยการสรา้งกิจการใหมทั่�งแบบแสวงหากาไร และไมแ่สวงหากําไร กระบวนการทํางาน
ของผูป้ระกอบการ การเพิ�มมูลค่าใหกั้บกิจการและสภาพแวดล้อมขององค์กรที�มอียูเ่ดมิ ศึกษาป�จจยัพื�นฐาน
ความคิดที�มนีวตักรรม ฝ�กฝนดา้นกลยุทธแ์ละมุง่เนน้ที�ผลลัพธ ์การแก้ป�ญหาธุรกิจในโลกป�จจุบนั
               This course provides students with an overview of opportunity assessment and the
entrepreneurial process that will enable them to define, develop and promote innovative
initiatives, either through the creation of a new for-profit or non-profit venture or as a value
added component to an existing venture or within the corporate environment. The course
explores the basic elements of idea generation, the entrepreneurial process, and the
innovative business model, through readings, lectures, case analysis and discussion. This is a
tactical and results oriented exercise, designed to be applied to new venture concept or to
discover a fresh and innovative approach to a ‘current and real-world’ business problem.

ผป. 613     ผูป้ระกอบการในฐานะผูน้าํและผูร้ว่มทีม
ET 613       Entrepreneurs as Leader and Team Player
                ศึกษาความท้าทายต่างๆ ในการเป�นผูน้าํ ประเภทของอํานาจชกัจูง เนน้การเป�นผูนํ้าแบบ ทั�วทั�ง
องค์กร (ทั�งล่างขึ�นบนและบนลงล่าง) ใชก้รณศึีกษา บทความ กิจกรรมเชงิประสบการณ ์ศึกษาพฤติกรรมของ
ผูนํ้าที�มปีระสทิธภิาพ การใชว้สิยัทัศน ์กลยุทธก์ารใชอํ้านาจและอํานาจชกัจูง การสรา้งทีมใหม้ผีลงานที�ด ีการ
บรหิารจดัการวกิฤตการณ์การเมอืงภายในองค์กร การรบัมอืกับผูม้สีว่นไดส้ว่นเสยีหลายฝ�าย
                This course explores the challenges of leading others through influence. Attention is
given to leading up, down, and across the organization. Through cases, readings, experiential
activities, practice in developmental coaching, field projects, and colleague feedback,
students gain greater insight and skill in leading. Topics include behavior of effective leaders,
the use of vision, power and influence strategies, building high performance teams, crisis
management, organizational politics, and dealing with multiple stakeholders. As one of
learning outcomes, we expect the students to become aware of their own feelings and
attitudes about power and examine their own leadership style, and consequently master 
 a new model of leadership, applying it to their own assumptions and style

ผป. 614     การออกแบบการประกอบการเพื�อสงัคม
ET 614       Social Entrepreneurship by Design
                ศึกษาแบบแผนการเป�นผูป้ระกอบการเพื�อสงัคม คํานงึถึงผูม้สีว่นไดส้ว่นเสยีในการออกแบบการสรา้ง
กิจการการพฒันาผลิตภัณฑ์หรอืบรกิารใหมที่�สามารถแก้ไขป�ญหาสงัคม การสรา้งมูลค่าทั�งทางเศรษฐกิจและ
สงัคมใหกั้บกลุ่มผูม้สีว่นได้สว่นเสยีหลายกลุ่มในอุตสาหกรรม
                Social Entrepreneurship by Design (SED) integrates stakeholder collaborative design
and entrepreneurship for the purpose of developing new products or services that
contribute to the solution of a social problem. Designing of new products and services for
social sectors adds layers of complexity because both economic and social value must be
generated for multiple stakeholder groups. Students of SED identify the most salient
stakeholders and include these in the design process. Solving social problems typically
requires collaboration, partnerships, alliances, and even special funding. As a result,
understanding the social problem from multiple stakeholder perspectives is an essential
component of the entrepreneurship process.



ผป. 615     การตลาดเพื�อผูป้ระกอบธุรกิจในโลกยุคดจิติอล
ET 615       Entrepreneurial Marketing in Digital World
                ศึกษาเชงิปฏิบติัการและเป�นแนวทางสาหรบัการเริ�มต้นธุรกิจขนาดเล็ก ศึกษากลยุทธก์ารตลาด
การเงินวธิกีารในการปรบัแผนธุรกิจ กลยุทธก์ารเสนอมูลค่าทางธุรกิจต่อลกูค้ากระบวนการพฒันาแผนธุรกิจ
และการตลาด การพฒันาตัวแผนโครงรา่งธุรกิจใหเ้ขา้ใกล้กับบรบิทจรงิ
                This course is intended as a practical workshop and guide for starting small
companies. The course is interdisciplinary and covers topics ranging from strategic marketing
to finance and leadership. It contains hands-on guidance and instruction in the process of
tuning one’s business plan, value proposition and strategy so as to achieve short term
success. This is not a theory based course, but rather a course based upon the real life
experiences of the process of developing business and marketing plans. The main objective
of the course is to move away from the abstract and closer to the real environment, which
means to actually push the plans forward with potential customers and channel partners.

ผป. 621    ภาคปฏิบติั 2 : การพฒันาแผนธุรกิจเพื�อผูป้ระกอบการ
ET 621      Practicum 2 : Developing Entrepreneurial Business Plan
               วชิาภาคปฏิบติัที� 2 เป�นการศึกษาการทําแผนธุรกิจซึ�งม ี5 ขั�นตอนหลัก ไดแ้ก่ 1. ขอ้พสิจูนข์อง
แนวคิด 2. การเรยีนรูจ้ากเจา้ของธุรกิจ 3. ความเขา้ใจแหล่งเงินทนุ 4. ตัวชี�วดัในการแขง่ขนั และ 5. การ
วเิคราะหผ์ลกระทบต่อมูลค่าทางธุรกิจ
              Practicum 2 is a hand’s on, just in time, learning activity based course, intended to
help students go through the different steps required by their Business Planning. There are
five sequential learning lessons for students to pursue. They are (i) the proof of concept, (ii)
learning from entrepreneurs, (iii) understanding sources of funding, (iv) competition
benchmarking, and (v) value chain analysis. The students will continue developing their own
personal journals describing in detail their learning experience. This Practicum is aimed to
help students go through business planning stage. This stage comes before launching the
business venture and requires careful preparation.

ผป. 622    การวางแผนธุรกิจเพื�อผูป้ระกอบการ
ET 622      Entrepreneurial Business Planning
               ศึกษาวธิ ี“การกระทํา” ต่อยอดจาก “ความคิด” รา่งแผนกลยุทธ ์นกัศึกษาจะต้องวางแผนใหเ้สรจ็
สมบูรณ ์โดยครอบคลมุทกุด้านที�เป�นโอกาสจากอุตสาหกรรมถึงลกูค้า จากตลาดถึงแผนปฏิบติัการ ทํางบประมาณ
การเงิน 5 ป� การเรยีนรูแ้นวคิด เครื�องมอื และแนวปฏิบติัในการประกอบธุรกิจ การจดัหาเงินทนุการเริ�มต้นและการ
ดาเนนิธุรกิจ
              This course builds upon “Developing Entrepreneurial Opportunities.” In the Opportunities
course, you identified an opportunity and tested its feasibility. In this class, we move from
“Thinking” to “Action” and start laying out our launch strategy. You will complete a full plan
covering all aspects of your opportunity, from industry to customer, from a market to operations
plan, capping it off with five year pro forma financials. Business planning is labor intensive. It has
been estimated that thorough business planning takes 200 man-hours (which is allocated amongst
your team).



ผป. 623    การบญัช ีภาษีและการเงินเพื�อผูป้ระกอบธุรกิจ
ET 623     Accounting, Taxation and Finance for Entrepreneur
              ศึกษาแนวปฏิบติัทางการบญัชบีรหิาร เรยีนรูค่้าใชจ้า่ยลักษณะต่างๆ การกําหนดต้นทนุที�เกี�ยวขอ้ง
กับการตัดสนิใจ การแบง่ต้นทนุทรพัยากรใหเ้ป�นหนว่ยคิดในทางบรหิาร (หนว่ยคิดต้นทนุ) การวางแผนภายใน
ระยะสั�น (หนึ�งป�) การประเมนิผลลัพธที์�แท้จรงิโดยสมัพนัธกั์บแผนงานบรหิาร ภาษีธุรกิจและการประยุกต์กับ
สถานการณ์จรงิ สามารถวางแผนการเงินเพื�อการก่อตั�งธุรกิจและการดาเนนิธุรกิจในลักษณะต่างๆ
             This course investigates the concepts, tools, and practices of managerial accounting
that support the functions of planning and control within an entrepreneurial venture.
Specifically, the course will concentrate on the various nature of costs, determining costs
relevant to a specific decision, the assignment of resource costs to objects of management
interest (cost objects), planning for a short-term (one year) horizon, and evaluation of actual
results relative to management’s plan. The students will also learn about corporate tax and
its applications. Additionally, the course aims to provide students with the capability to
assess and develop financial plan for business formation and a variety of business operation.
Fundamental topics include venture capital, growth strategies and wealth management.

ผป. 624   ยุทธศาสตรแ์ละการเติบโตของธุรกิจ
ET 624     Business Strategy and Growth
              ศึกษายุทธศาสตร ์การจดัการ การเติบโตขององค์กรโดยผา่นมุมมองของผูจ้ดัการระดับอาวุโส ศึกษา
ธุรกิจทั�งที�ก่อตั�งใหมห่รอืตั�งมานานแล้ว การอภิปรายกรณศึีกษา การอ่านบทความ และโครงการที�เป�นงานกลุ่ม
ผูเ้รยีนมคีวามคุ้นเคยกับแนวคิดที�ใชกั้นอยา่งแพรห่ลาย การวเิคราะหก์ลยุทธก์ารจดัการศึกษาการวเิคราะห์
แบบมหภาคและจุลภาค พจิารณาป�จจยัภายนอกและภายในองค์กร การวเิคราะหร์ะดบัประเทศ สภาพแวดล้อมแบบ
มหภาค อุตสาหกรรม และการแขง่ขนั ศึกษาทรพัยากร ศักยภาพ โครงสรา้ง ระบบ และกระบวนการทางธุรกิจของ
องค์กร ศึกษาการปฏิสมัพนัธแ์บบแขง่ขนัเนื�อหาของกลยุทธแ์ละการดาเนนิการตามแผนกลยุทธ์
            This is a foundational course in strategy, management, and growth. It takes the
perspective of senior managers and looks at a firm in its entirety. The concepts covered are
relevant for established firms as well as startups. Using case discussions, readings, and a
team project, the course will familiarize you with essential and widely-used concepts and
analytical approaches in strategy and management. Conceptually, we will move from macro
to micro analysis as the semester progresses: from considering factors external to a company
to those internal to it; from analyzing countries, macro-environments, industries, and
competition to looking at a company’s resources, capabilities, structure, systems, and
processes; from competitive and collaborative interactions to various kinds of strategies; and
from issues of strategy content to those dealing with strategy execution.



ผป. 625  ภาคปฏิบติั 3 : การออกสนิค้าสูต่ลาด
ET 625    Practicum 3 : Product Launching 
            นําความรูที้�ไดจ้ากภาคปฏิบติั 1 และ ภาคปฏิบติั 2 มาทาใหเ้กิดขึ�นไดจ้รงิ ทั�งการผลิตสนิค้าครั�งแรก
การสรา้งบรรจุภัณฑ์ การทดลองวางขายในตลาด นาผลตอบรบัจากผูบ้รโิภคมาปรบัปรุงสนิค้าต่อไป
            This course is the continuation of Practicum 1 and 2 and students will continue
working in the same working teams. The Practicum is a field - work program where most of
the work is done outside the classroom. Practicum 3 places a heavy emphasis on individual
reflection on the startup experiences as a whole. Students will use their journals to record
their thoughts on what they liked and disliked about the startup process. By the concussion
of the course, students will have a better understanding about themselves as business
people and entrepreneurs.



หมวดวชิาํเลือก (แผน ข)
ผป. 631   เครอืขา่ยความสมัพนัธแ์ละการเจรจาต่อรองสาํหรบัผูป้ระกอบการ
ET 631     Networking and Negotiation for Entrepreneur
              ศึกษาทฤษฎีและกระบวนการเจรจาต่อรอง ทักษะในการเจรจาต่อรองใหป้ระสบความสาํเรจ็ใน
สถานการณ์หลากหลายทางธุรกิจ การเจรจาต่อรองหลายรปูแบบที�นกัธุรกิจมอือาชพีต้องเผชญิ กับเพื�อน
รว่มงาน นายจา้ง ลกูจา้ง ลกูค้า คู่แขง่ และบุคคลอื�น ธุรกรรมการซื�อขาย การเจรจาต่อรองสญัญา การเจรจา
เรื�องเงินเดือน ขอ้พพิาทในที�ทางาน ความสมัพนัธร์ะหวา่งองค์กร การเจรจาแบบหลายฝ�าย การเจรจาเกี�ยวกับ
ความเปลี�ยนแปลงขององค์กร วชิานี�จะมกีารเรยีนการสอนทั�งภาคทฤษฎีและภาคปฏิบติั
              The purpose of this course is to help students better understand the theory and
processes of negotiation and to develop the skills to negotiate successfully in a variety of
business settings. Readings, exercises, and examples relate to the broad spectrum of
negotiations that business professionals face with colleagues, employers, employees, clients,
competitors, and others. These include a range of substantive issues such as purchase and
sale transactions, contract negotiations, salary negotiations, workplace disputes,
interorganizational relationships, multiparty private/public negotiations, and negotiations
regarding organizational change.

ผป. 632    การขาย และระเบยีบขอ้บงัคับในการประกอบธุรกิจ
ET 632     Selling and Business Regulation for Entrepreneurship
              ศึกษาวธิกีารสรา้งความสาํเรจ็จากการขาย การดงึดดูพนกังานการชกัจูงใหน้กัลงทนุชว่ยด้านเงินทนุ
วชิานี�มุง่เน้นกระบวนการขายแบบมอือาชพี การค้นหาโอกาสและการเขา้ถึง สรา้งความสมัพนัธผ์ูม้อํีานาจใน
การตัดสนิใจ นําเสนอขอ้เสนอที�มคีณุค่า รบัมอืกับการคัดค้านต่อต้าน การป�ดการขาย ศึกษาประเดน็พื�นฐาน
ทางกฎหมายที�เกี�ยวขอ้งกับธุรกิจ กฎหมายที�เกี�ยวขอ้งกับการเลือกรูปแบบองค์กรและการก่อตั�งกิจการ การทํา
และการบงัคับใชส้ญัญา การพฒันาและการปกป�องทรพัยส์นิทางป�ญญา ละเมดิในบรบิททางธุรกิจและการ
ดําเนนิคดีล้มละลาย เป�าหมายของวชิานี�คือ ใหผู้เ้รยีนเขา้ใจกฎหมายที�เกี�ยวขอ้งกับการก่อตั�ง/ทําธุรกิจ และ
สามารถนําไปใชใ้นการเตรยีมและพฒันาแผนการดาํเนนิงานไดอ้ยา่งเหมาะสมและมปีระสทิธภิาพ
            The success of entrepreneurs depends on selling, attracting employees, and to convince
friends, relatives, and venture capitalists to provide funds, and most important to sell to potential
customers. The course will focus on the professional selling process - identifying opportunities,
gaining access to decision makers, building relationships with decision makers and influencers,
presenting value proposals, handling resistance and objections, and completing the sale. Towards
the end of the course, the students will be introduced legal issues as they pertain to business with
special focus on laws which pertain to selection of corporate form and formation, considerations
in forming and enforcing contracting, developing and protecting intellectual property, torts in the
business context, litigation and bankruptcy. The course will use a number of approaches to share
current academic thinking and best practice, including exercises designed to put the knowledge
into practice and to enhance the skills of the students.



ผป. 633    แนวทางสูค่วามสาํเรจ็ของธุรกิจครอบครวั: กลยุทธเ์พื�อสรา้งความมั�งคั�งจากรุน่สูรุ่น่
ET 633      Key to Success in Family Business: Strategies for Trans-generational Wealth Creation
               ศึกษากระบวนการเป�นเจา้ของธุรกิจครอบครวั ศึกษาทฤษฎีและแนวทางปฏิบติัแบบบูรณาการกับ
ครอบครวัที�เป�นผูป้ระกอบการ การสง่ต่อธุรกิจใหกั้บคนรุน่ต่อไปผา่นระบบความคิดและวธิกีารสรา้งกระแส
ความ มั�งคั�งใหม่ๆ ใหกั้บคนรุน่ต่อไป ศึกษาสิ�งจาเป�นในการสรา้งหลักปฏิบติัสาํหรบัการเป�นผูป้ระกอบการ
สรา้งความ มั�งคั�งสง่ผา่นจากรุน่สูรุ่น่ เขา้ใจประเดน็ที�มผีลกระทบต่อความต่อเนื�องและการเติบโตของธุรกิจ
ครอบครวั ศึกษาผา่นทางกรณีศึกษาการนาํเสนอ และการประเมนิผลที�ผูเ้รยีนจะทากับธุรกิจของตนหรอืธุรกิจ
ครอบครวัอื�น
              This course is a foundational course that systematically explores the entrepreneurial
process within the context of the family. It is one of the only courses in the world that provides
students with an integrated theory and practice approach to the family as entrepreneur. Families
who act as entrepreneurs must learn how to pass on the mindset and methods for creating new
streams of wealth across many generations - not simply passing the business to the next
generation. We refer to this practice as transgenerational entrepreneurship and wealth creation.
In this course, we will learn what is required for family businesses to establish transgenerational
entrepreneurship practices and create transgenerational wealth. As an overview course, it
provides students with a better understanding of the issues impacting continuity and long-run
growth in family firms. Students will have the opportunity to interact professionally with families
through cases, live presentations, and assessments that they will conduct on their/a family
company.

ผป. 634   การสื�อสารทางธุรกิจเพื�อผูป้ระกอบการ
ET 634     Entrepreneurial Business Communications
              ศึกษาแนวคิด ทฤษฎีเกี�ยวกับการสื�อสาร ขอบเขตและความสาํคัญของการสื�อสารในเชงิธุรกิจ การ
สรา้งบรรยากาศที�น่าพงึพอใจภายนอกองค์กร การสื�อสารภายในองค์กรที�มปีระสทิธภิาพ ศึกษาสื�อประเภท
ต่างๆ ในการสื�อสารทางธุรกิจ สานวนการเขยีนที�กระชบัไดใ้จความต่อการสื�อสาร พฒันาทักษะการสื�อสาร
ใหกั้บนักศึกษาในเรื�องเกี�ยวกับเทคนิคการเขยีน การนาเสนอดว้ยวจันภาษาและอวจันภาษา
             This course is designed to give students a comprehensive view of communication, its
scope and importance in business, and the role of communication in establishing a
favorable outside the firm environment, as well as an effective internal communications
program. The various types of business communication media are covered. This course also
develops an awareness of the importance of succinct written expression to modern business
communication. Many of the assignments are to be typed.



ผป. 635   การเป�นผูป้ระกอบการเพื�อสิ�งแวดล้อม
ET 635     Ecopreneur ship
              ศึกษาแนวความคิด เครื�องมอื หลักปฏิบติัของผูป้ระกอบการเพื�อสิ�งแวดล้อม โดยครอบคลมุหวัขอ้
ต่อไปนี� (1) สามารถแยกแยะโอกาสการลงทนุใหมใ่นภาคสิ�งแวดล้อม (2) เขา้ใจภมูทัิศนข์องภาคสว่นนี�วา่
เปลี�ยนแปลงอยา่งไรและทาไม (3) ประเมนิผูถ้กูผลกระทบจากเศรษฐกิจคารบ์อนอยา่งไร (4) ประเมนิโอกาส
ใหม่ๆ ในภาคสว่นนี�
              The course objective is to investigate the concepts, tools, and practices of environmental
entrepreneurship. Specifically, the course will concentrate on the following areas: (1) identifying
new venture opportunities in the environmental sector, (2) understanding the landscape of the
sector, how it is changing, and why, (3) evaluating how individuals will be impacted by the carbon
economy (4) evaluating new opportunities in this sector.

ผป. 636  การจดัการธุรกิจขนาดยอ่มสาํหรบัผูป้ระกอบการ
ET 636    Small Business Management for Entrepreneur
             ศึกษากระบวนการ สิ�งท้าทาย การรเิริ�ม การซื�อ และการจดัการองค์กรธุรกิจขนาดเล็ก วางแผน
การตลาด การจดัการธุรกิจขนาดเล็ก วเิคราะหท์ฤษฎีต่างๆ การใชค้วามรูด้า้นการจดัการ หวัขอ้ที�นา่สนใจใน
ป�จจุบนั ประเดน็ดา้นจรยิธรรม ระเบยีบขอ้บงัคับทางกฎหมายที�มผีลกระทบต่อธุรกิจขนาดเล็ก วเิคราะห์
บทบาทสาํคัญของผูป้ระกอบการต่อเศรษฐกิจท้องถิ�น
            This course focuses on the process, challenges and peculiarities of starting/ buying
and managing a small business enterprise. Small Business Management is a course about
planning, marketing, and managing a small business. It analyzes various theories and
applications of management and addresses the current issues, ethical concerns, and legal
regulations that have an impact on small businesses. The course also reviews the critical
role that entrepreneurs play in the local economy.

ผป. 637  ความเป�นผูป้ระกอบการดา้นเทคโนโลยี
ET 637   Technology Entrepreneurship
            ศึกษาแนวคิดที�เกี�ยวขอ้งกับการเริ�มธุรกิจและจดัการธุรกิจดา้นเทคโนโลยสีาํหรบับรษัิทใหม ่ตลอดจน
เทคนคิการจดัการธุรกิจเบื�องต้นที�จาเป�นสาหรบัการเป�นเจา้ของธุรกิจ เชน่ ดา้นการบญัช ีดา้นการเงิน ด้านการ
ตลาด ดา้นการนําเสนอโครงการ เป�นต้น นอกจากนี� ยงัศึกษาบทบาทขององค์กรทั�งภาครฐัและเอกชนที�มต่ีอการ
พฒันาดา้นการประกอบธุรกิจ และศึกษาแนวโนม้ของเศรษฐกิจในอนาคต อันสบืเนื�องจากสภาวะทางการเมอืงและ
เศรษฐกิจในป�จจุบนั
           The course is introducing technologies related to startups and new ventures. It will
discuss the basic needs of the entrepreneur such as technologies for accounting
management, financial management, digital marketing, and business pitches. The course will
also forecast the future trend of Thai and global economies.



วทิยานพินธ ์(แผน ก แบบ ก2)
ผป. 700   วทิยานพินธ์
ET 700     Thesis
              ใหนั้กศึกษาทําวจิยัในหวัขอ้เรื�องที�เกี�ยวกับความเป�นผูป้ระกอบการ จดัทําเค้าโครงรา่งวทิยานพินธ์
นําเสนอโครงรา่งและผา่นความเหน็ชอบจากคณะกรรมการที�ปรกึษาวทิยานพินธ ์ดาํเนนิการทาวจิยั จดัทํา
วทิยานพินธแ์ละสอบป�องกันวทิยานพินธ ์ทั�งหมดและ/หรอื สว่นหนึ�งของวทิยานพินธต้์องไดร้บัการตีพมิพใ์น
วารสารวชิาการที�มผีูท้รงคณุวุฒกิลั�นกรอง หรอื นาํเสนอต่อที�ประชุมชิาการที�มรีายงานการประชุม
              Conduct research in the field of entrepreneurship: develop thesis proposal, present
and been approved by advisory committee, conduct research, writing thesis and thesis
examination. Whole and /or part of the thesis must be published in academic, peer review,
journal or be presented and published in proceeding at academic conference.

การค้นควา้อิสระ (แผน ข)
ผป. 715   การค้นควา้อิสระ
ET 715     Independent Study
              ศึกษาค้นควา้ดว้ยตนเองอยา่งลึกซึ�งในหวัขอ้ที�เกี�ยวขอ้งกับดา้นผูป้ระกอบการนกัศึกษาและอาจารย์
ที�ปรกึษาทําความตกลงรว่มกันในหวัขอ้และโครงรา่งการศึกษาผลของการศึกษาดว้ยตนเองจะต้องนาํเสนอและ
ผา่นการประเมนิผลโดยคณะกรรมการประจาํของหลักสตูร
              This module designed for studying each interested entrepreneurial topic
independently. Students will be supervised closely by the appointed advisors to explore
interesting topics and projects. The students have to make the final presentation upon their
independent studies to the appointed committees.
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